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Bu arastirma toplumda gun gectikce normal kabul edilen ancak 21 Mart 2007 tarih ve 5607 sayil
Kacakcilikla Mucadele Kanununa gore suc teskil eden kacake¢iliga yonelik ticari yasamda aktif rol alan
esnaflarin dustncelerini tespit etmeyi ve bu alginin Islami is etigi ve para sevgisi degiskenleri ile iliskisini
ortaya koymay1 amaclamaktadir. Bu kapsamda arastirma evreni olarak 6nemli bir turizm destinasyonu olan
ve ticari isletmelerin yogunlukta oldugu Alanya ilce merkezi belirlenmistir. Arastirma evreninin tamamina
ulasilamayacag icin orneklem belirleme yoluna gidilmis ve ulasilmasi gereken miktarin 384 oldugu tespit
edilmistir. Kolayda o6rnekleme tercih edilmis, nicel bir veri toplama teknigi olan 510 anket muhataplara
dagitilmis ve bunlarin arasindan kullanilabilecek nitelikteki 498 anket arastirma kapsaminda incelenmistir.
Arastirma sonuclarina gore katihmeilar bircok ticari tiriinde kacakeihik yapildigina yonelik ytiksek bir algt
duzeyine sahiptirler. Bununla birlikte katihmcilar, kacakcihigin ozellikle disaridan Alanya’ya calismaya
gelenler tarafindan yapildigy, kacakciligin karayolu aracihigr ile gerceklestigi, ekonomik cikar saglama ve
cezalarin caydiric1 olmamasi gibi nedenlerle kacakeilik yapildigr algilarini dile getirmektedirler. Degiskenler
arasindaki iliskilere bakildiginda ise Islami is etigi algis1 kacak¢iligin kotu bir tutum olduguna yonelik
algidaki degisimi etkilemektedir. Ayrica para sevgisinin iyi ve biitce boyutlar1 da kacakcilik algisindaki
degisimi aciklar nitelikteki degiskenler olarak tespit edilmistir.
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Farkli caligmalarda iizerinde tekrarla durulan “degisim” kavraminin sadece
ekonomik ve sosyal hayata degil insanlarin zihinsel algilama siireglerine dahi
etki etmis oldugu goriilmektedir. Tirk Dil Kurumu (TDK, 2016) tarafindan
maddecilik olarak tanimlanan materyalizm kavrami, degisimin bu yoniinden de gii¢
alarak insanlar1 ortak yasam diigsiincesinden soyutlamakta ve bireyciligi on plana
cikarmaktadir. Aydin (2009) caligmasinda toplum igindeki materyalist egilimlerin
bireycilik ile pozitif, toplumcu diigiince yapisi ile ise negatif yonde bir iliski i¢inde
oldugunu belirtmektedir. Hofstede (2006) ise arastirmasinda iilke igindeki kisi
basina diisen gelir artisina bagli olarak toplumdaki bireycilik diizeyinde de artis
oldugunu belirtmektedir. Bireycilik kavrami ile paraya verilen anlam arasindaki
iliskiyi arastirdig1 calismasinda Ozbek (2010), bireyci egilime sahip olanlarin paray1
basarmin sembolii olarak gordiiklerini belirtmektedir.

Materyalistdiisiince bireyciligi desteklerken, toplum dinamiklerinintemellerindenbiri
olan din kapsanminda Islam dini ise toplumun refahini yiikseltmeyi, toplumda kardeslik
olgusunun gelistirilmesini ve sosyoekonomik adaletin saglanmasini hedeflemistir
(Chapra, 1992). Bu noktadan bakildiginda bireyciligi vurgulayan materyalizm
karsisinda Islam’1n kolektivist bir toplum yapisini savundugu goriilmektedir.

Birey endeksli bir yagam insanlar1 hep daha fazlasina sahip olmaya yonlendirmekle
birlikte bu arzunun kisa zamanda tatmin edilmesinin zor oldugu goriilmektedir.
Bu durumun da dolayli olarak insanlar1 gayrimesru yollardan kazanim saglamaya
yonlendirdigi diisiiniilmektedir. Bu noktadan hareketle aragtirmamizda, “bir devletin
yasalarina kars1 gelerek yapilan ticaret” olarak tanimlanan kacak¢ilik kavramina
yonelik alginim, toplumsalci yapiy1 savunan Islami is etigi ve bireyci yapiy1 savunan
para sevgisi kavramlari ile etkilesimi iizerinden incelenmesi hedeflenmistir. Bu
kapsamda yapilan ¢aligmalarda para sevgisi genelde tek bir boyut olarak ele alinirken
arastirmamizda paraya yonelik tutumlar iyi, seytani, biitge ve giig-basar1 boyutlari
altinda degerlendirilmektedir. Bu noktadan hareketle esnaflarin paraya Kkarsi
tutumlarinin olumlu yénde olacag: ve bu tutumun kagakeilik faaliyetlerini negatif
algilamalarina etki edecegi diistintilmektedir.

Arastirma evrenini turistik bir destinasyon olan Alanya ilge merkezinde faaliyet
gosteren esnaflar olusturmaktadir. Arastirmamizin temel amaci kacakgilik kavramina
yonelik algmin, Islami is etigi ve para sevgisi kavramlari ile etkilesimini incelemektir.
Bununla birlikte kagak¢iligin sebepleri, kagake¢ilik kavraminin turizm faaliyetleri
iizerindeki etkileri, ger¢eklestirilen kacakeilik tiirleri ve kagakeiligin kimler tarafindan
hangi yollardan yapildig1 {izerine katilimcilarin diisiincelerinin ortaya konmasi da
amaclanmaktadir.

Belirtilen amaglara bagli olarak arastirmanin ilk boliimiinde Islami is etigi konusu
ele alinmis, daha sonrasinda para sevgisi degiskeni iizerine literatiir taramasi ortaya
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konulmus ve literatiiriin son boliimiinde kagakeilik kavrami agiklanmis, Tiirkiye’deki
kacakeilik faaliyetlerine yonelik bilgiler paylasilmis ve kagakeilik faaliyetlerinin
turizm sektorii tizerindeki etkilerine dair literatiir bulgulart degerlendirilmistir.

islami is Etigi

Islami yasam anlay1s1 maddeciligi hayatin 6zii olarak gérmemektedir. Islamiyet,
birlik-beraberligin ve kardesligin toplumu bir arada tutan en 6nemli unsur oldugunu
vurgulayarak “iyi insan olarak yagamay1”, “sosyal ve ekonomik adaleti” ve son olarak
“bu diinya ve oteki diinya arasindaki dengeyi” insanlara dgiitlemistir (Rice, 1999,
s. 346). Bati diinyasinda is kavraminin tanim1 ve is etiginin gelisimi bu iilkelerin
degerlerine ve inanglaria uygun bir sekilde gelisirken, diinyanin diger bolgelerindeki
toplumlarin da kendi inang ve degerlerine 6zgii bir is etigi gelistirmeleri normal bir
durumdur (Ali & Al-Qwaihan, 2008, s. 6).

Islami bakis agisina gore calismak bir erdem olarak goriilmekte ve insanin
ancak calisarak kisisel ve sosyal ihtiyaclarmi dengeleyebilecegi vurgulanmaktadir.
Calismak insanin ekonomik olarak bagimsiz bir birey haline doniismesini saglamakta,
6z giivenin ve kisisel tatminin olusmasina olanak vermektedir (Ali, 1988). Islami is
etigi kiginin isinde basarili olmasini isine olan bagliligiyla iliskilendirirken, toplumun
ve Ozelde bireylerin yakin ¢evresinin refah seviyesinin arttiritlmasini da bireylerin
isine olan bagliliklarinin bir sonucu olarak gérmektedir. Her birey isine bagli olarak
ve ahlak dis1 yontemler kullanmadan isini yaparsa toplum olarak daha az sorun
yasanacagi ve toplumun mutluluk diizeyinin artacagi belirtilmektedir (Ali, 1988). Bu
noktada kisinin igine kars1 sorumlulugu énemle vurgulanmaktadir. Islam, insanlara
materyalist dlinya anlayisindan uzaklagmay1 6giitlemektedir (Rice, 1999).

Islami etik temel olarak toplumun refahini yiikseltmeyi, insanlar arasindaki
kardeslik olgusunun gelistirilmesini ve her bir bireyin diinyevi ve uhrevi ihtiyag¢larini
dengeli bir sekilde giderebilecegi sosyoekonomik adaletin saglanmasini hedeflemistir
(Chapra, 1992). Diinyada bulunan kaynaklar tiim insanlar i¢indir ve bu kaynaklarin
toplumun tamamina kimse a¢ kalmayacak sekilde adil bigcimde dagitiimasi
gerekmektedir. Yaygin inanisin aksine Islam, insanin diinyevi hayata tamamuyla sirt
cevirmesini kotiilemekte ve is hayatini tesvik edici hiikiimler igermektedir (Ahmad,
1976). Islam, insanin galismaya giicii oldugu halde diger insanlardan dilenmesine
kati bir dille kars1 ¢ikmaktadir (Abeng, 1997).

Islami s etigi kavramimi olustururken kaynak olarak Kuran-1Kerim ve Hz. Muhammed
(sav)’in sozleri ve fiilleri temel kabul edilmistir. Kuran-1 Kerim’de birgok ayette
ticarette diiriistliik ve adaletten; zenginligin toplumda adil bicimde dagitilmasindan;
insanlarin gegimlerini saglamak adma kendini gelistirmesi ve beceriler edinmesinden
ve zamanin bosa harcanmasinin hos goriilmediginden bahsedilmektedir (Yousef,
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2000). Islami is etigi, Kuran-1 Kerim’de gegen niyet, itkan (hakikate yakindan vakif
olmak ve delilleriyle bilmek), ihsan (karsilik beklemeden yapma), ihlas (samimiyet),
felah (miikemmel olani talep etme), takva (kendini devamli sekilde yanlislardan
koruma), adil olma, emanet (sorumluluk sahibi olma), sabirli olma, 6l¢iilii davranma,
soziinde durma, hesap verme sorumlulugu olma, tutarli olma, disiplinli olma, temiz
olma, kendini adama ve dayanigma gibi kavramlarimn iizerine insa edilmis bir olgudur
(Alhabshi & Ghazali, 1994, s. 40). Islami is etigi is hayatinda esitligi, diiriistliigii, fikir
birligini ve samimiyeti 6n plana ¢ikarmaktadir (Mansor & Ali, 1998).

Kuran-1 Kerimin Nisa suresinin 135. ayetinde mealen “Ey iman edenler! Kendiniz,
ana babaniz ve en yakinlarimizin aleyhine de olsa, Allah i¢in sahitlik yaparak adaleti
titizlikle ayakta tutan kimseler olun. (Sahitlik ettikleriniz) zengin veya fakir de olsalar
(adaletten ayrilmaywn). Ciinkii Allah ikisine de daha yakindir (Onlari sizden ¢ok
kaywrir). Oyle ise adaleti yerine getirmede nefsinize uymayin. Eger (sahitlik ederken
gercegi) carpitirsaniz veya (sahitlikten) c¢ekinirseniz (bilin ki) siiphesiz Allah,
yaptiklarimizdan hakkiyla haberdardir,” (Meal: Altuntas & Sahin, 2012) buyrulmakta
ve adalet kavramina onemle vurgu yapilmaktadir. Kuran-1 Kerim incelendiginde
Islami etik anlayisina aykiri davramslar kaynagi olarak genellikle “daha fazlasini
kazanma hirs1” ve “ kazanamama korkusu” gosterilmektedir (Bulut, 2011, s. 30).

Hz. Peygamber bir hadisinde (Tirmizi, Buyii, 4) alis-verisinde dogru davranan,
diiriist, giivenilir (emin) Misliiman tacirlerin ahiret yurdunda peygamberler,
siddiklar ve gehitlerle birlikte bulunacagini bildirerek, diiriist tacirleri ahirette yiiksek
makamlarla mijjdelemistir. Ebu Hureyre’den rivayet olunan bir diger hadis-i serifte
Hz. Peygamber “Is¢iye hak ettigi iicreti alin teri kurumadan verin. is esnasinda da o
is i¢in alacag ticreti bildirin” (Beyhaki, ¢.6: 120) buyurmaktadir. Bu hadisten is¢inin
isin hakkini alin teri ile vermesi, igverenin ise ¢alisana hak edisini dnceden bildirip
onun rizasini alarak ise baslatmasi ve is bitiminde geciktirmeden hak edigini vermesi
gerektigi anlasilmaktadir. Hz Peygamberin is hayati ve ticaret ile alakali sdzlerini ve
uygulamalarini bagliklar altina topladigimizda su hususlar ortaya ¢ikmaktadir (Ali,
2005, s. 53-55):

s Islam, topluma faydali mesru islerde calisiimasini 6giitlemektedir.

+ Islam’a gore insanlar farkli 6zellik ve yeteneklerle yaratilmistir. Bundan dolay1
her birey kendi kapasitesine uygun bir sekilde caligsarak helal yoldan kazancim
saglamalidir.

e Her Miisliman birey yaptigi ise baglilik duygusuyla sarilmali, yaptigi isin
hakkini vermeli ve disiplinli bir sekilde ¢alismalidir.

+ Isverenler calisanlarin maaslarin1 adil bigimde belirlemeli ve zamaninda
vermelidir.
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* Her Miisliiman bireyin 6zgiliveni olmali ve kendi emegi ile kazanmalidir.

+ Islami is etifine gore ticarette tekelcilik yasaklanmus, tekelciligin topluma ve
bireye zararlar1 olan bir sistem oldugu vurgulanmistir.

+ Islam’da riisvet kesin bir dille yasaklanmistir.

+ Islam bireyin fiillerini degerlendirirken dnceligi niyete vermektedir, sonuglar
ise niyete gore degerlendirilir.

 Ticarette diiriist olmanin 6nemli unsurlarindan biri de yapilan iste seffaf olup o
konuda hakkinda paydaslara dogru bilgi aktarimi yapilmasidir.

* Hz Peygamber acgozliiliigii kesin bir dille yasaklamig ve bunun sosyal ve
ekonomik adalet duygusuna kars1 biiylik bir tehlike oldugunu sdylemistir.

+ Islam comertligi dvmekte ve tavsiye etmektedir.

Sosyoloji biliminin Onciilerinden biri olarak kabul edilen Miisliiman diisiiniir
Ibn-i Haldun yaptig1 arastirmalarda, ¢alismanin topluma kazandirdig faydalari su
dort baglik halinde siralamistir: (i) Bireyler arasindaki karsilikli anlayis ve igbirligini
tesis eder, (ii) bireylerin ihtiyaclarini giderir, (iii) zenginligi arttirir, (iv) sehirlerin
gelismesine olanak saglar (Ali & Al-Qwaihan, 2008, s. 6).

Islam, materyalizm odakli bir diinya yaklagimmi kétiileyerek sosyoekonomik
adaleti ve toplumsal kardesligi saglayacak ve maddi ve manevi ihtiyaglarin
karsilayacak bir denge diizeni kurulmasimi dgiitlemektedir (Chapra, 1992). Islami
ig etigi calisanlara ve is arkadaslarimiza kars1 adaleti ve comertligi 6giitlemektedir
(Yousef, 2000). Abu-Saad (2003) yapmis oldugu calismada Protestan is etiginin
aksine, toplum yararina ¢alismanin Islami is etiginin ayrilmaz bir pargasi oldugunu
belirtmistir.

Para Sevgisi

TDK (2016) parayr “Devletce bastirilan, lizerinde degeri yazili kagit veya
metalden 6deme araci, nakit” olarak tanimlamaktadir. Dolayisiyla para s6z konusu
oldugunda karsilikli bir aligveris, degis-tokus karsimiza ¢ikmaktadir. Glinlimiiziin
kisisel ¢ikara dayali ekonomik yapisinda para segkin bir rol oynamakta, insanlarin
ekonomik ihtiyaclarini karsilamasinin yaninda kendi kimliklerini gelistirmelerinde
de pay sahibi olarak goriilmektedir (Burggraeve, 1995, s. 11). Para konusunda
yapilan ¢alismalarda paranin anlami ve paraya verilen 6nemin kisiden kisiye farklilik
gosterdigi ve insanlarin para hakkindaki tutumlariin gegmis tecriibelerinin bir
yansimasi olarak goriilebilecegi belirtilmektedir (Tang & Gilbert, 1995). Yapilan
aragtirmalarda bireyin birincil ve ikincil sosyallesme siireglerinin, ebeveynlerinin
gelirlerinin, egitim diizeyinin, sosyal siifinin, degerlerinin, ¢ocukluk tecriibelerinin
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ve para aligkinliklarinin paraya kargi tutumunu direkt olarak etkiledigi sonucuna
ulasilmistir (Furnham, 1984).

Para iiriin ve servislerin satin alinmasi i¢in bir ara¢ olarak kullanilabilirken ayni
zamanda bir hesabin 6l¢glim birimi olarak da goriilmektedir (Furnham & Argyle,
1998). Glinlimiizde is¢i isveren iliskisinde para ¢alisanlarin emegine karsilik 6denen
miktar olarak tanimlanmaktadir (Mitchell & Mickel, 1999). insanlarin paraya yénelik
tutumlari is ve is yerindeki 6diil sistemine dair algilarini ve ¢alisma motivasyonlarini
etkilemektedir (Lawler, 1971; Tang & Baumeister, 1984). Milkovich ve Newman
(1999) paranin isverenler tarafindan yetenekli c¢alisanlar1 ¢ekme, muhafaza ve
motive etme; baska bir deyisle 6diillendirme, kabullenme ve ceza verme araci olarak
kullanildigin belirtmistir.

Yapilan arastirmalar sonucunda para ile iligkili en sik karsimiza ¢ikan kavramlarin
giivenlik, gli¢, sevgi ve Ozgirlik oldugu ortaya ¢ikmistir (Furnham, Trickey &
Hyde, 2012). Para sahibi kimse, gelecek kaygilarini azaltarak kendini giiven altina
almig olur, baskalarina olan bagimliligi azalir ve kendisini 6zgiir hisseder. Para
tiim bu sayilanlar1 yapabilmeyi olanakli kildig: i¢in kisiyi gii¢lii kilar. Para, insanin
basarisinin farkina varilmasini sagladig gibi kisinin statii sahibi olmasina ve bireye
saygi duyulmasina da yol agmaktadir (Goldberg & Lewis, 1978).

Digertaraftan,yayginkaniminaksineparaherdurumdamutlulugusaglayamamaktadir
(Nicholson & Waal-Andrew, 2005). Para ¢aligsanlar i¢in bir motivasyon araci olarak
goriilmesine ragmen birgok calisan daha fazla kazanmaktansa daha fazla bos vakti
olmasini tercih edebilmektedir (Furnham, 2005). Cogu insan paranin ask ve mutluluk
gibi psikolojik ihtiyaglari tatmin edebilecegi yanilgisina diismektedir. Halbuki para
insanin temel maddi gereksinimlerinin tatmininde bir ara¢ olarak kullanilmaktadir
(Furnham & Argyle, 1998). Yapilan calismalarda paraya deger vermeyen kimselerin
parayi seytaniligin (kotiiliigiin) kokeni olarak gordiigii belirtilmektedir (Tang & Chiu,
2003). Tang ve Chiu’'nun (2003) yapmis oldugu arastirmada para sevgisi diizeyi
diisiik olan kimselerin yiiksek seviyede ticret tatminine sahip olduklari goriilmiistiir.
Yiiksek para kazanma arzusu kimi zaman kisinin sagligini ve psikolojisini olumsuz
yonde etkileyebilmektedir (Tang, 2007; Tatzel, 2002). Baska bir ¢alismada ise
insanin paraya kars1 tutumunun kisisel gelirinden bagimsiz fakat sosyal degerleriyle
ve politik goriisiiyle alakali oldugu ortaya konulmustur (Belk & Wallendorf, 1990).

Bireylerin paraya yonelik tutumlarini degerlendirmek igin bir¢ok dlcek gelistirilmistir
(Fank, 1994; Furnham, 1984; Tang, 1992; Yamauchi & Templer, 1982). Tang (1992)
para konusunda yapilmis Onceki calismalart inceleyerek gelistirdigi para etigi
Olgeginde 30 ifadeye ve 6 boyuta yer vermistir. Tang (1992, s. 197) 6l¢ek gelistirilirken
bagvurulan ge¢mis calismalarin odak noktalarmi su sekilde 6rneklendirmektedir:
insanin farkli ihtiyaglarinin para ile iliskisi (6r. Maslow, 1954), para hakkindaki olumlu

188



Sentiirk, Bayirh, Giiglii / Islami is Etigi ve Para Sevgisinin Kacakeilik Algis1 Uzerindeki Etkileri: Alanya Esnafi Ornegi

ve olumsuz tutumlar (6r. Wernimont & Fitzpatrick, 1972), paranin kontrolii veya
yonetimi (Furnham, 1984), saplanti ve gili¢ (Furnham,1984; Yamauchi & Templer,
1982). Arastirmalar sonucu bireyin paraya yonelik tutumlarmin ortaya ¢ikan boyutlari
ve bu boyutlarin tanimlar1 asagidaki sekildedir (Tang, 1993, s. 93-94):

Faktor 1 - iyi (9 ifade): Para hakkindaki olumlu tutumlar bu bashik altinda
toplanmigtir. Bu faktérde paranin iyi, dnemli, degerli ve cekici oldugu fikri
temsil edilmektedir.

Faktor 2 - Seytani (6 ifade): Bu faktorde para hakkindaki olumsuz tutumlar
toplanmistir. Paranin seytani, gereksiz ve utang verici bir sey oldugu diislincesi
bu olumsuz diisiincelere 6rnek olarak verilebilir.

Faktor 3 — Basarn (4 ifade): Bu faktorde paranm toplumda basari ile 6zdes
goriilmesi durumu ifade edilmektedir. Paranin bazi insanlar tarafindan basarili
olmanin sembolii olarak goriilmesi bagar1 faktorii ile temsil edilmistir.

Faktor 4 — Saygi (4 ifade): Bu faktorde para ile insanlarin saygisinin kazanilmasi
durumu ifade edilmektedir. Cok para sahibi olmanin insanlar i¢inde sayginligi
artirabilecegi yargisina dayanmaktadir.

Faktor 5 — Biitce (3 ifade): Bu faktorde insanlarin parasini nasil kullandig
Ozetlenmistir. Gerek kisa vadeli 6deme hesaplarinda gerek uzun vadeli
yatirimlarda paranin kullanimma ne kadar dikkat edildigi diisiincesine
dayanmaktadir.

Faktor 6 — Ozgiirliik ve giic (4 ifade): Paranin insana mali 6zerklik ve 6zgiirliik
saglayarak kisiyi giiclii kilma durumu ifade edilmistir.

Yukarida bahsi gegen boyutlar, yani insanlarin paraya karsi tutumlar: duygusal (iyi
ve seytani), bilissel (basari, saygi ve o6zgiirliik/gii¢) ve davranigsal unsurlar (biitge)
olmak iizere ii¢ ana grupta toplanmistir (Tang, 1993, s. 94). Tang’1n para etigi dlcegi
bazi aragtirmacilar tarafindan para tutumlarinin sistematik degerlendirilmesi i¢in en
iyi hazirlanmig 6lgek olarak goriilmektedir (Mitchell & Mickel, 1999, s. 571). Daha
sonra yapilan ¢aligmalarda Tang’in (1992) para etigi 6l¢egi temel alinarak 15 ifadelik
para sevgisi Olcegi gelistirilmistir. Bu dlgek ise duygusal unsurlar (iyi ve seytani),
biligsel unsurlar (basar1 ve gii¢) ve davranigsal unsurlar (biit¢ce) olmak iizere bes
boyuttan olugsmaktadir (Lemrova, Relterovai, Fatenova, Lemr & Tang, 2013).

Kacakeihk

Son yillarda kiiltiirler aras1 etkilesim diizeyi ulasim ve iletisim teknolojilerinin
gelisimine paralel olarak artig gostermektedir. Buna bagli olarak sinirlarin nemi bazi
iilkeler arasinda ortadan kalmakta, bazi iilkeler arasinda ise gelismislik diizeyi ve
gelir dagilimindaki esitsizliklere bagli olarak artmaktadir.
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Baz1 gelismemis iilkelerde var olan temel ekonomik sorunlardan biri “kacake¢ilik”
faaliyetleridir. Kacakeilik kavrami, ahlaki veya yasal bir perspektifin Otesinde
salt ekonomik bir olgu olarak da ele alinmalidir (Bhagwati & Hansen, 1973). Bir
tiriiniin {ilkenin farkli yerlerinde farkl iicretlendirmelere tabi olmasinda kagakgilik
faaliyetlerinin 6nemli bir etkisi oldugu belirtilmektedir (Saba, Beard, Ekelund &
Ressler, 1995). Gelismemis tilkelerin yani sira gelismekte olan ve gelismis tilkelerde
de kagakgilik faaliyetlerinin artis gosterdigi ve hiikiimetlerin bu konu tizerinde daha
dikkatli olmasi1 gerektigi vurgulanmaktadir (Joossens & Raw, 1995).

Kacakeilik kelimesi dilimizde a) “bir devletin yasalarina kars1 gelerek yapilan
ticaret”, b) “bir iilkeye glimriigii 6denmemis, yasaklanmis mali gizli olarak sokma”,
c) “gizli olarak sezdirmeden kag¢irma isi” gibi anlamlara gelmektedir (Tiirkce Sozliik,
2009, s. 1023). Hukuk agisindan ise kacakeilik “Devlete vermekle yiikiimlii oldugu
vergi ve resmi vermemek i¢in hile ile alim satimi yasaklanmig maddeleri gizlice
alip satmak ve boylece yarar saglamak, yurda glimriiksiiz mal sokmak,” seklinde
tamimlanmaktadir (Alpdiindar, 1977, s. 174).

Genel olarak kagakeilik fiillerini su sekilde siralayabiliriz (KOM, 2013):
» [thali miimkiin esyada gergeklestirilen ithal kagake¢ilig1,
 Transit rejimi hiikiimlerine aykirilik suretiyle yapilan kagakeilik,

« lthali yasak esyanm ithal veya ihra¢ kagakciligi; ithali izne, lisansa, sarta,
kisintrya, uygunluk belgesine tabi esyada yaniltici islem yoluyla kacakeilik,

* Vergiden muaf ithal olunan egyay1 ithal amaci diginda kullanmak suretiyle
yapilan kagakeilik,

» Dahilde isleme rejimine aykirilik suretiyle gerceklestirilen kagakeilik,

* Glimriik kontrolii altinda isleme rejimi ¢ercevesinde ithal edilen esyada yapilan
kacakeilik,

* Antrepo veya gecici depolardan esya ¢ikarma yoluyla yapilan kacakeilik,
* Yolcu beraberinde getirilen esyada ger¢eklestirilen kacakgilik,
» Gumriik kapilar1 haricinde yurda sokulan esya kagak¢iligi.

Yasal olmayan yollar aracilig1 ile lilkemize sokulan vergisiz iriinler ile ilgili
istatistiki bilgiler ve hangi sehirlerin kagakeilik faaliyetlerinde 6n plana ¢iktig1 bir
sonraki bolimde detaylica paylasilacaktir.
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Tiirkiye’de Kacak¢ilik Faaliyetleri

Serbest pazar ekonomisinin temel dinamikleri olan; rekabet, kisisel girigim,
fiyatlarin olugmasi, mal ve hizmetlerin sunulmasinda arz talep dengesinin saglanmasi
gibi unsurlar tahrip eden kagakeilik faaliyetleri, lilke ekonomisini, yerli sanayiyi ve
kamu diizenini olumsuz yonde etkilemekte ve teror orgiitleri de dahil olmak tizere,
farkli su¢ organizasyonlari i¢in 6nemli bir gelir kaynagi olusturmaktadir (Karatay &
Kapusizoglu, 2011, s. 119).

Oztiirk (2006, s. 107) Tiirkiye’deki kacakgilik faaliyetlerinin ilk kez “1978 yilinda
artan petrol talebini ucuz yolla karsilamak iizere Iran’la smnir ticaretine” baslanmasi
ile gerceklestigini belirtmektedir. Baglangicta “karsiliklilik” ilkesi benimsenirken
sonralar1 bu kural unutularak sinir ticareti sinirsiz ticarete dontismiis ve Tiirkiye’ye her
tiirden tarim {iriin{i ve motorin getirilip sadece sinir illerinde degil iilkenin her yerinde
bunlarin satilmasina dayanan bir mekanizma olusmustur. Bunun tizerine 1999°da tarim
iiriinleri, 2000 y1l1 sonunda ise petrol {irlinlerine 6nemli kisitlamalar getirilmis, 2002°de
ise motorin ticareti tamamen yasaklanmustir. 2005 yilinda diinya petrol fiyatlarinin varil
basina 60 Amerikan Dolarini gegmesi iizerine, temel petrol ihracatgisi komsu iilkelerden
yeniden daha ekonomik fiyattan sinur ticareti kapsaminda petrol ithal etmenin miimkiin
olabilecegi dillendirilmeye baslanmistir (Oztiirk, 2006, s. 107).

Aslan ve Ocal (2012) birgok sug tiirii gegici nitelikteyken kacakcilik suglarinin
ise kalic1 bir nitelige sahip oldugunu belirtmektedir. Ozdemir ve Pekgozlii (2012)
kacakeilik faaliyetlerinin PKK ve diger terdr orgiitleri i¢in dnemli bir finans kaynagi
olduguna vurgu yapmaktadir. Uyusturucu, silah ve sigara kacak¢iliginin yani sira
goecmenler de dahil olmak tizere kagakgilik konusu olabilecek her tiirlii malin iiretim
ve satis bolgeleri arasindaki yollar, terérizmi besleyen atardamarlar olmustur (Cakir,
2010, s. 71). Eker (2015) teror 6rgiitlerinin uyusturucu, insan ve tarihi eser kagakg¢iligi
aracilig1 ile ciddi finansal kaynak elde ettiklerini belirtmektedir. Bu noktada bireyin
(orgiitlerin) yer alt1 ekonomisinden bekledigi ¢ikar yasal faaliyetlerden bekledigi
¢ikardan fazla ise, yer altt ekonomisi faaliyetlerinin (hirsizlik, kacakeilik, tefecilik,
riigvet) ger¢eklesmesinin Oniine gecilemeyecektir (Gokpinar, 2005, s. 222).

Tablo 1
Kacgake¢ilik Suclarindan Yakalanan Uriinlerin Yillara Gore Dagilimt

.. YILLAR
Kagak Uriinler

2009 2010 2011 2012 2013 2014

Akaryakit (litre) 14.388.204 7.652.838 10.345.692  16.411.404  17.422.557 13.701.101
Alkollii igki (sise) 1.215.108 362.731 291.577 244.158 135.191 143.628
Hap (tane) 382.677 1.277.896 6.986.821 2.049.865 9.260.002 7.266.715
Klonlanmis Cep Tel. (ad.) 29.275 39.809 119.938 241.749 397.490 264.433
Et (Kg) 4.585 74.947 82.503 56.638 88.630 290.285
Cay (Kg) 782.570 862.156 2.352.769 1.378.029 361.102 521.878
Sigara (Paket) 10.149.605  43.545.267  69.730.125  99.100.151 108.243.473 106.431.665

Kaynak. KOM Daire Baskanlhigi (2010; 2011; 2012; 2013; 2014). Kagakeilik ve Organize Suglarla Miicadele
Daire Bagkanligi Raporlarindan derlenmistir.
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Tiirkiye, ucuz akaryakit satiginin yapildig: iiretici iilkelere komsu olmasi ve bu
iilkelerdeki akaryakit fiyatlarinin ililkemize gore diisiik olmas1 nedeniyle akaryakit
kacakg¢iligina maruz kalmaktadir. Ayrica bazi komsu iilkelerimizdeki otorite bosluklar
ve i¢ kangikliklar sinirlarimizda akaryakit kagakciliginin meydana gelmesine neden
olmaktadir (KOM Daire Bagkanligi, 2014). Akaryakit kacak¢iliginin yorede tarim
ve hayvanciligin gerilemesi, haksiz kazang elde edilmesi, devletin vergi kaybina
ugramasi, kacak yakitin araglarin motorlarina zarar vermesi, g¢evre kirliliginin
olugsmasi, karayollarinda gereksiz trafik yogunlugunun olugmasi, sinirdaki insan
Olimlerinin artmasi ve teror orgiitlerinin finansman saglamasi (Deniz, 2010, s. 114)
gibi olumsuz etkileri géz 6nlinde bulunduruldugunda, oranlardaki artis tehlike sinyali
vermektedir.

Diger kagake¢iligr yapilan {rlinlerin son bir yildaki degisimlerine bakildiginda,
alkollii i¢ki kacak¢ihiginda ciddi bir diisiis yasanmaktadir. Imalathanelere yapilan
diizenli baskinlar ve kagak iirlinlerin piyasaya siiriilmesinin engellenmesi bu diisiisiin
ardindaki sebepler olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bununla birlikte kacak ila¢ ve hap, kacak
telefon ve sigara oranlarinda da 6nceki yila gore diisiis oldugu goriilmektedir. Kagak
et, kacak cay ve alkollii icki oranlarinda ise dikkate deger nitelikte artiglar tespit
edilmistir.

Sigara kacakciliginin artis gostermesi, et fiyatlarindaki dalgalanmaya paralel
olarak et kacakcilig1 faaliyetlerinin birden bire artmasi, turizm sezonu dncesi ve
sezon icerisinde icki kacakeiligindaki yiikselis, sinir komsularimizla gelistirilen
iyi iligkilerin yilik ve yolcu tagimaciligina yansimasi sonrasinda bir kisim bireysel
kacakeilik faaliyetlerinde goriilen artis ise tespit edilen diger olgulardir (KOM Daire
Bagkanligi, 2012).

Bolgelerarasi ekonomik farkliliklar da kacakgilik kapsaminda incelenmesi gereken
konulardandir. Ozellikle Marmara bélgesinin uluslararasi piyasalara yakin olmast,
yerli ve yabanci yatirimcilar tarafindan tercih edilmesi, bat1 bolgelerinde devletin
ulagim yatirimlarinin gérece fazla olmasi ve istihdamin bu bolgelerde yogunlagsmasi
gibi nedenler ile dogudan batiya go¢ olmakta ve dogu bolgelerinde ekonomik
anlamda zorluklar yasanmaktadir (Sugur, 2008). TUIK’in (2013) iller itibariyle kisi
basina diisen gayri safi yurtici hasila verilerine bakildiginda bdlgesel gelir esitsizligi
daha belirgin bir sekilde gozler oniine serilmektedir. Marmara bolgesi sehri olan
Kocaeli’nin kisi bagina diisen milli geliri 6.165$ iken bir Dogu Anadolu sehri olan
Hakkari’de kisi basina diigen milli gelir 8363$’dir.

Son yillarda Tiirkiye-iran sinir kdylerinin en 6nemli gegim kaynaklarmdan
birisini de kacakg¢ilik olusturmaktadir. Sinirin biiylik bir kisminda gergeklestirilen
kagakeilik faaliyetleri, yore insani tarafindan artik normal bir ticaret olarak
algilanmaya baslanmigtir (Deniz & Dogu, 2008, s. 63-64). Ulke genelinde bu alginin

192



Sentiirk, Bayirh, Giiglii / Islami is Etigi ve Para Sevgisinin Kacakeilik Algis1 Uzerindeki Etkileri: Alanya Esnafi Ornegi

yayginlagmasi, su¢un normallesmesi noktasinda devlet ve emniyet giigleri tarafindan
dikkate alinmasi gereken bir konudur.

Turizm ve Kacakeilik Algisi

Turistleri bir iilkeye ¢ekebilmek i¢in dncelikle onlarin iilkeyi nasil algiladiklart
saptanmalidir. Turist bir iilke hakkinda olumsuz bir diislinceye sahipse, yoneticiler
tarafindan iilke imajin1 diizeltici ve turisti bilgilendirmeye yonelik faaliyetler
yaptlmalidir (Secilmis & Unliionen, 2009, s. 66). Turistler gittikleri iilkelerde
iletisime gectikleri yeni insanlarla farkli sosyal iliskiler kurmakta; bir yandan ziyaret
ettikleri yerleri sosyal agidan etkilemekte, diger taraftan da bu yerlerden kendileri de
fazlastyla etkilenmektedir (Giirbiiz, 2002, s. 53).

Diger taraftan turizm faaliyetlerinin gerceklestigi bolgedeki yerel halkin turizm
faaliyetlerine yonelik tutumlar1 da énem arz etmektedir. Alaceddinoglu (2008) ile
Farahani ve Musa’nin (2008) calismalarina gore yerel halk turizmin bulundugu
bolgeye hem ekonomik hem sosyal hem de kiiltiirel agidan faydalar saglamaktadir.
Wang ve Pfister (2006) ise yerel halka turizmin potansiyel faydalar1 hakkinda egitim
verildigi takdirde o bolge halkinin turizm algilamasinin daha olumlu olacagini
belirtmislerdir.

Turistlerin ziyaret etmek istedikleri destinasyona yonelik algilamalar1 ile o
bolgedeki yerel halkin turizme ve turistik faaliyetlere yonelik tutumu bir arada
ele alindiginda, kacakc¢ilik faaliyetlerinin destinasyon imaji ve turizm faaliyetleri
tizerindeki etkileri daha belirgin bir sekilde ortaya ¢ikacaktir.

Bazi arastirmacilar kagakeilik faaliyetlerinin yerel halka fayda saglayabilecegini,
ancak bunun yasal yollardan yapilan ticaret ile dengelenmesi ve devlet tarafindan
kontrol altinda tutulmasi gerektigini soylemektedir (Bhagwati, 1981; Sheikh, 1989).
Belisle ve Hoy (1980) yerel halk lizerinde yaptiklari ¢alismada yerel halkin kagakgilik
ve turizm iligkisine olumlu baktigini, turistlerin bu sekilde kagak tirlinleri alarak yerel
halka ekstra gelir kazandirdiklarini ve istihdama katki sagladiklarini belirtmektedir.
Segal (2008) kacakeilik konusunu “Farmatik Turizm” ile iligkili olarak ele aldig1
caligmasinda, hasta olan insanlarin yiiksek vergilerden kaginmak i¢in yurt disindan
kacak yollarla ilag getirdiklerine isaret etmekte, bu nedenle tutuklanmalarinin
ise yanlis olabilecegi lizerinde durmakta ve alternatif ¢oziim yollar1 bulunmasi
gerektigini eklemektedir.

Genel olarak literatiirde kacakciligin turizm faaliyetleri {lizerindeki olumsuz
etkilerine deginilmektedir. Sharma (2008) turizmin olumsuz etkileri {izerinde
durdugu calismasinda, turistlerin uyusturucu madde kacakgiligi faaliyetlerinde rol
aldigimi ve seks ticaretinin yapildig1 bolgelerde uyusturucu madde kagakg¢iliginin
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yaygin oldugunu belirtmektedir. Toprak ve arkadaslar1 (2010, s. 19) ise uyusturucu
madde sugu isleyenlerin biiyiikk ¢ogunlugunu erkeklerin olusturdugunu, bu sug
nedeniyle yargilanan sanik sayisinin siirekli artig gosterdigini, uyusturucu madde
satma sugunun ticaretin yogun oldugu siir bolgelerde, liman sehirlerinde ve biiyiik
sehirlerde, kullanma sugunun ise genellikle turizm bolgelerinde ve biiylik sehirlerde
daha sik olarak gozlendigini ifade etmektedir.

Leman ve Janssens (2007) bazi seyahat acentelerinin turistik hizmetler diginda
insan kagakc¢iligr gibi illegal faaliyetlere karistigini, turizm enddistrisini kullanarak
faaliyetlerini yasal temele oturtmaya calistiklarini sdylemekte ve bu gibi faaliyetlere
bulagan acentelere hiikiimetler tarafindan kat1 cezalar verilmesi gerektigini
belirtmektedir.

Bozkurt ve Ozbey (2015) turizm ve baglantili sektdrler agisindan konaklama ve
yeme-icme basta olmak lizere, gayrimenkul, kiralama, eglence, masaj, fuhus, ev
hizmetleri ile ulagtirma, depolama ve haberlesme alanlarinda 2010 yili rakamlari ile
85,163 milyar Euro’luk bir kayit dis1 gelirin olustugunu belirtmektedir. Buna gore
baglantili sektorler ile birlikte turizm sektoriinde ortalama %25°1 bulan bir kayit dist
ekonomi olugmustur.

Yapilan caligmalar, kacak¢iliga ne turistlerin ne de yerel halkin net bir tavir
sergiledigini gostermektedir. Buna bagli olarak ¢ikarci bir diislince yapisinin bireyleri
yonlendirdigi diisliniilebilir. Bu baglamda Alanya’da faaliyet gosteren esnaflarin
kagakeilik faaliyetlerine yonelik algisini ortaya koymak, yerel yonetime ve emniyet
kuvvetlerine yol gostermesi agisindan dnem teskil etmektedir.

Degiskenlere Yonelik Gerceklestirilen Calismalar

Farkli arastirmalar incelendiginde, yiiksek Islami is etigi algisinin orgiitsel adalet
algis1 ve i memnuniyetini artirdigir (Khan, Abbas, Gul & Raja, 2015), inovasyon
becerilerini gelistirdigi (Farrukh, Butt & Mansori, 2015), kariyer gelisimine etki
ettigi (Khan, Nazeer & Naqvi, 2015), orgiitsel baglilik algisim artirdigi (Farsi,
Rodgarnezhad & Anbardan, 2015) ve isgdren performans: {izerinde pozitif
etkilere sahip oldugu (Imam, Abbasi & Muneer, 2015) goriilmektedir. Mursaleen,
Saqib, Roberts ve Asif (2015) ise Islami is etigi algisindaki artism orgiit icindeki
giiven ortamini destekledigini ve bilgi paylagimi i¢in etik bir iklim olusturdugunu
belirtmektedir. Islami is etigi kavramn ile iliskili olarak yapilan ampirik calismalar,
yiiksek Islami is etigi algisinin pozitif drgiitsel sonuglar meydana getirecegi iddiasini
destekler niteliktedir.

Paraya yonelik tutumlara iligkin ¢alismalar incelendiginde; Luna-Arocas ve Tang
(2015) bireylerin maaslarindan duyduklari memnuniyetin sadece gelirleri ile degil
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paraya yonelik algilar1 ile de iliskili oldugunu belirtmektedir. Monteiro, Pefialoza,
Pinto, Coria ve Calderon’a (2015) gore para dissal bir motivasyon kaynagidir ve
is motivasyonuna etki eden dnemli bir degisken olarak ele alinmasi gerekir. Para
sevgisine yonelik tutumu tek boyutlu sekilde ele alan Singhapakdi, Vitell, Lee,
Nisius ve Grace (2013) arastirmalar1 sonucunda yiiksek para sevgisi algisinin etik
karar alma niyeti ile ters orantili olacagt sonucuna ulagsmiglardir. Elias (2013) para
sevgisi yiiksek olan bireylerin bireyci, para sevgisi diisiik olan bireylerin ise daha
kolektivist davranislar sergilediklerini belirtmektedir. Yapilan c¢aligmalarda, yiiksek
para sevgisi algisinin etik dist davraniglara yonelmede etkili olduguna dair bir kanaat
baskindir. Ancak bu calismalarda para sevgisi kavramimin tek boyutlu sekilde ele
alindigi, goriilmektedir.

Yontem

Arastirmamiz benimsenen yontem bakimindan pozitivist olarak ifade edilebilir.
Ankete dayal1 bir veri toplama teknigi kullanilmistir. Kapsadigi siire bazinda anlik ve
amacina gore ise kesifseldir (Altunisik, Coskun, Bayraktaroglu & Yildirim, 2007).
Bu boliimde arastirmanin modeli, evreni ve 6rneklemi ile veri toplama araglarina
yonelik bilgiler paylasilacaktir.

Arastirmanin Modeli

Bagimli ve bagimsiz degiskenlere yonelik iligkiyi ortaya koyan arastirma modeli
ve hipotezler ile aragtirmanin temel amaglarini destekleyici nitelikteki alt amaglar
asagida paylagilmistir.

Islami Is Etigi *1)
Para Sevgisi M

ab,c,d

Kacakeilik Algist

Sekil 1. Aragtirma modeli.

Sekil 1°deki model dikkate alinarak arastirmanin hipotezleri olusturulmustur. ilk
olarak Islami is etigi ile kagakcilik algis1 arasindaki iliski kurgulanmistir. Islami is
etigi algisindaki artigin birgok pozitif orgiitsel ¢iktiy1 artirdigi diisiincesinden yola
cikilmis ve bu durumun kagakeiligin negatif sonuglaria yonelik algiy1 pekistirecegi
disiiniilmiistiir. Bu bilgiler dogrultusunda;

H1: Islami is etiginin kagakgilik algisi {izerinde pozitif bir etkisi vardr.

Daha sonra para sevgisinin iyi, biit¢e, seytani ve giig-basar1 alt boyutlart ile
kacakeilik algist arasindaki iligkiler kurgulanmistir. Paray1 6nemli, degerli ve ¢ekici
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olarak algilayan, paralariin nasil kullanilacagi konusuna 6énem veren, paranin insana
gii¢ ve bagar1 getirecegine inanan bireylerin kacake¢iligin negatif etkileri konusundaki
farkindaliginin yiiksek olacagi, paray1 gereksiz ve seytani olarak goren bireylerin
ise bu konudaki farkindaliginin diisiik olacagi disiiniilmiistiir. Bu diislinceler
dogrultusunda;

H2 | ¢ a) Para sevgisinin iyi boyutunun kagakeilik algisi lizerinde pozitif, b) para

sevgisinin biitge boyutunun kagakeilik algisi iizerinde pozitif, ¢) para sevgisinin
seytani boyutunun kagakeilik algisi iizerinde negatif, d) para sevgisinin glig-basar1
boyutunun kacakeilik algisi iizerinde pozitif yonde etkisi vardir.

Kacakeilik algisinin demografik faktorlere gore farklilik gosterip gostermedigini
ortaya koymak i¢in belirlenen alt amaglar su sekilde siralanmaktadir:

1. Kagakeilik algisi cinsiyete gore anlamli bir farklilik gostermekte midir?
Kagakeilik algis1t medeni duruma goére anlaml bir farklilik gostermekte midir?
Kagakeilik algis1 yas diizeyine gore anlamli bir farklilik géstermekte midir?

2.

3.

4. Kacakeilik algist egitim diizeyine gore anlamli bir farklilik gostermekte midir?
5. Kagakeilik algis1 gelir diizeyine gore anlamli bir farklilik géstermekte midir?
6.

Kagakeilik algisi sektore gore anlamli bir farklilik gdstermekte midir?

Demografik farkliliklara yonelik alt amaglarin yan1 sira ulasilmaya caligilan diger
alt amaclar asagida siralanmaktadir:

1. Katilmcilarin ticari esya kagakeiligi konusundaki goriislerinin  dagilimi
nasildir?

2. Katilimcilarin gida maddesi kagakgiligi konusundaki goriislerinin dagilimi
nasildir?

3. Katilmcilarn tiitin maddesi kacakc¢iligi konusundaki goriislerinin dagilimi
nasildir?

4. Katilimecilarin  akaryakit maddesi kacak¢iligi  konusundaki goriislerinin
dagilimi nasildir?

5. Katilimcilarin tarihi eser kagake¢iligi konusundaki goriislerinin  dagilimi
nasildir?

6. Katilmcilarin silah maddesi kagak¢iligr konusundaki goriislerinin dagilimi
nasildir?

7. Katilimcilarin uyusturucu kagak¢iligi konusundaki goriislerinin - dagilimi
nasildir?
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8. Katilimcilarin icki kagake¢iligi konusundaki gortislerinin dagilimi nasildir?

9. Katilimcilarin canli hayvan kagak¢iligi konusundaki goriislerinin dagilimi
nasildir?

10. Katilimeilarin kagakeilik yapan kisiler konusundaki goriislerinin dagilimi
nasildir?

11. Katilimcilarin kagak iriinlerin getirilme yollar1 konusundaki goriislerinin
dagilimi nasildir?

12. Katilimcilarin  kagakg¢iligin nedenleri konusundaki goriislerinin dagilim
nasildir?

Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini, Tirkiye’nin Akdeniz bolgesindeki esnaflari temsilen
Antalya ili Alanya ilce merkezinde faaliyet gosteren esnaflar olusturmaktadir.
Onemli bir turistik destinasyon olmasi, verilerin bu bdlgede hizli ve etkin
toplanabilmesi, turizm sektoriine etki edebilecek nitelikteki kacakc¢ilik hareketlerine
yonelik ongoriilerin ortaya ¢ikmasina uygun bir yer olmasi Alanya’nin aragtirma
evreni olarak secilmesinde etkili faktorlerdir. Arastirma evreninin tamamina
ulasilmasi zor oldugundan &rnekleme yolu tercih edilmistir. Orneklem biiyiikliigii
evren blyiikligiiniin tam olarak bilinmedigi durumlarda kullanilan n = t**p*q/
d? (Yazicioglu & Erdogan, 2007) formiilii tizerinden 384 olarak tespit edilmistir.
Orneklem teknigi olarak ise kolayda drnekleme yoluna gidilmistir. Bu drneklemde
esas, ankete cevap veren herkesin 6rnege dahil edilmesidir. Denek bulma islemi arzu
edilen drnek biiytikligiine ulasincaya kadar devam eder (Altunisik ve ark., 2007, s.
132). 525 esnafa arastirmaya katilma teklifinde bulunulmus ve bunlardan 510 tanesi
anketi doldurmay1 kabul etmistir. Elde edilen 510 anketten 12 tanesi ¢ikarilmis ve
geriye kalan 498 anket iizerinden analizler gergeklestirilmistir.

Katilimcilarin cinsiyet, medeni durum, yas, egitim diizeyi, gelir diizeyi, ¢alistig1
sektor, i3 durumu ve isletmenin hizmet verdigi misteri tipi bilgilerini igeren
demografik yapis1 Tablo 2’de belirtilmektedir.
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Tablo 2

Demografik Bilgiler

Cinsiyet N % Medeni Durum n %
Erkek 380 77,4 Evli 288 58,1
Kadin 111 22,6 Bekar 208 41,9
Toplam 491 100 Toplam 496 100
Yas N % Egitim Diizeyi n %
25 yas ve alti 120 24,2 ilkokul 59 11,9
26-30 101 20,4 Ortaokul 87 17,6
31-35 102 20,6 Lise 195 39,4
36-40 70 14,1 On Lisans 50 10,1
41 yas ve lizeri 103 20,8 Lisans ve Lisansiistii 104 21,0
Toplam 496 100 Toplam 495 100
Gelir Diizeyi N % Sektor n %
501-1000 TL 100 20,5 Emlak 23 4,9
1001-1500 TL 159 32,6 Turizm 77 16,5
1501-2000 TL 110 22,5 Market 63 13,5
2001-2500 TL 42 8,6 Magaza 190 40,7
2501 ve tizeri 77 15,8 Diger 114 24,4
Toplam 488 100 Toplam 467 100
is Durumu N % Miisteri n %
Patron 187 38,3 Yerli/Yabanci 207 53,5
Calisan 290 59,4 Yerli 158 40,8
Emekli 11 2.3 Yabanc1 22 5,7
Toplam 488 100 Toplam 387 100

Aragtirmaya katilan Alanya esnafinin 6nemli bir gogunlugunun (%77) erkeklerden
olustugu ve yarisindan fazlasinin evli oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin énemli
bir kismi (%59) isletme ¢alisanidir ve buna bagli olarak yas ortalamalar1 da birbirine
paralel nitelikte dagilim gostermektedir. Katilmecilarin egitim diizeylerinde dikkat
¢ekennoktaise, onemli bir kisminin (%40) lise mezunlarindan olusmasi ve bunlar1 dort
senelik tiniversite mezunlarinin (%21) takip etmesidir. Gelir diizeyine bakildiginda
ise katilimeilarin ¢alistiklart konuma ve pozisyona gore farkli diizeylerde gelire sahip
olduklar1 goriilmektedir. Perakende sektoriinde faaliyet gosteren magazalar (%41)
arastirmamizda on plana ¢ikarken katilimeilarin 6nemli bir kisminin hem yerli hem
de yabanci turistlere (%54) hizmet verdigi goriilmektedir.

Kullanilan (")lg:ekler

Arastirma kapsaminda kagakeilik algisini 6lgmeye yonelik Sentiirk ve Giiglii'ntin
(2014) 6lgegi kullanilmustir. Olgek kacakgiligi niteleyen 7 negatif ve 3 pozitififadeden
olusmaktadir. Bahsi gecen 3 ifade recode islemine tabi tutulmustur. Orijinal 6lgegin
giivenilirlik katsayis1 0.63 iken arastirmacilar tarafindan bulunan katsay1 ise 0.76’dur.

Katilimcilarin Islami is etigi algisii dlgmeye yonelik kullamlan dlgek Ali (1992)
tarafindan gelistirilmistir. Olgek 17 ifadeden olusmakta ve tek boyutlu bir yapida ifade
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edilmektedir. Orijinal dl¢egin giivenirlik katsayis1 0.89 iken arastirmacilar tarafindan
bulunan katsay1 ise 0.90’dir. Bayirh ve Sentiirk (2015) tarafindan Tiirk¢eye uyarlanan
IiE 6l¢eginin tek boyutlu yapisi arastirmacilar tarafindan da desteklenmistir.

Lemrovave arkadaslar1 (2013) tarafindan gelistirilen para sevgisi 6l¢egi 15 ifadeden
ve 5 alt boyuttan olusmaktadir. Orijinal 6lgegin giivenilirlik katsayis1 boyutlara gore
0.81 ile 0.61 arasinda degisirken arastirmacilar tarafindan bulunan katsayilar ise 0.82
ile 0.56 arasinda degismektedir. Olgek Tiirkceye Bayirli ve Sentiirk (2015) tarafindan
uyarlanmis ve orijinal dlgekteki gii¢ ve basart boyutlar1 birleserek 4 boyutlu bir yap1
halinde para sevgisi 6l¢eginin gecerliligi ortaya konmustur.

Bulgular

Bulgular kismi1 kagakeilik algisina, degiskenler arasindaki iligkilere ve farkliliklara
yonelik bulgular olmak {izere ii¢ sekilde degerlendirilecektir. Elde edilen veriler
multiple response, ANOVA, ¢-Testi, basit ve coklu dogrusal regresyon analizleri
aracilig1 ile analiz edilmistir.

Kacakgeilik Algisina Yonelik Bulgular

Bu kisimda katilimcilara Alanya’da ticari esya, gida maddesi, tiitiin, akaryakat,
tarihi eser, silah ve mithimmat, uyusturucu, icki ve canl hayvan tiirlerine yonelik
kacakg¢ilik yapilip yapilmadigi, kacakeiligin kimler tarafindan yapildigi, hangi
yollarla gergeklestirildigi ve neden yapildigina yonelik diisiinceleri sorulmus ve
cevaplar1 ¢oklu yanit analizleri (multiple response analysis) araciligi ile paylasiimistir.
Kullanilan ¢oklu yanit analizleri, bir katilimcinin bir soruya birden fazla cevap verdigi
durumlarda, katilimcilarin yogunlastiklari tercihleri gérme noktasinda faydali bir

analiz tiradur.

Tablo 3

Coklu Yanit Analizi Sonuglarina Gére Ticari Esya ve Gida Maddesi Kagakgilig

Ticari Esya Cevaplar Durum Gida Maddesi Cevaplar Durum

Kacgakeiligi N % Yiizdesi Kacgakeiligi N % Yiizdesi
Cep Telefonu 387 28,0% 89,2% Cay 263 31,6% 70,7%
Bilgisayar 214 15,5% 49,3% Et 176 21,2% 47,3%
Tekstil Uriinii 155 11,2% 35,7% Hazir Gida 100 12,0% 26,9%
CD 149 10,8% 34,3% Bal 97 11,7% 26,1%
Canta 128 9,3% 29,5% Kahve 86 10,3% 23,1%
Saat 123 8,9% 28,3% Seker 47 5,7% 12,6%
Oto Pargast 113 8,2% 26,0% Sebze/Meyve 36 4,3% 9,7%
Ayakkab1 113 8,2% 26,0% Un 26 3,1% 7,0%
Toplam 1382 100,0%  318,4% Toplam 831 100,0% 223,4%

Ticari esya kacak¢iligi algisina yonelik 498 katilimer toplam 1382 isaretleme
yapmustir. Katilimeilara gore en ¢ok kacakeiligi yapilan {i¢ iiriin; cep telefonu (%89,2),
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bilgisayar (%49,3), tekstil tirlini (%35,7) seklinde siralanmaktadir. Gida maddesi
kacake¢iligr algisina yonelik 831 isaretleme yapilmistir. Bu alanda en ¢ok kacakgiligi
yapildig: diistiniilen tirtinler; ¢ay (%70,7), et (%47,3) ve hazir gida (%26,9) seklinde
siralanmaktadir.

Tablo 4

Coklu Yanit Analizi Sonuglarina Gére Tiitiin ve Akaryakit Kagakgilig

Tiitiin Cevaplar Durum Akaryakit Cevaplar Durum

Kagakgilig N % Yiizdesi Kagakgilig N % Yiizdesi
Sigara 429 50,0% 93,1% Mazot 273 47,5% 83,0%
Tiitiin 303 35,3% 65,7% Benzin 223 38,8% 67,8%
Puro 126 14,7% 27,3% Madeni Yag 79 13,7% 24,0%
Toplam 858 100,0% 186,1% Toplam 575 100,0% 174,8%

Tiitiin kagak¢iligr algisina yonelik 498 katilimci toplam 858 igaretleme yapmustir.
En ¢ok kagakeiligi yapilan tiitiin iiriiniiniin sigara (%93,1) oldugu diistiniiliirken, saf
tiitlin (%65,7) onu takip etmektedir. Katilimcilarin akaryakit kacakciligina yonelik
algilarinda ise mazot (%83) ve benzin (%67,8) en ¢ok goze ¢arpan tirlinlerdir.

Tablo 5

Coklu Yanit Analizi Sonuglarina Gore Tarihi Eser ve Silah Kagak¢iligi

Tarihi Eser Cevaplar Durum Silah Cevaplar Durum

Kagakgiligt N % Yiizdesi Kagakgiligt N % Yiizdesi
Heykel 221 37,8% 80,1% Silah 302 59,3% 92,4%
Madeni Para 151 25,8% 54,7% Mermi 134 26,3% 41,0%
Seramik 120 20,5% 43,5% Bigak 73 14,3% 22,3%
Kitaplar 93 15,9% 33,7%
Total 585 100,0% 212,0% Total 509 100,0% 155,7%

Tarihi eser kacak¢iligi algisina yonelik 498 katilimer toplam 585 isaretleme
yapmistir. Analiz sonuglarina gore heykellerin (%80,1) en ¢ok kacak¢iligi yapilan
tarihi eser oldugu diistiniilmekte, madeni para (%54,7), seramik (%43,5) ve kitaplar
(%33.,7) diger kagakciligi yapilan tarihi eserler olarak karsimiza g¢ikmaktadir.
Katilmcilara gore silah kagakciligi (%92,4) bolgede oldukga yaygin bir sekilde
gerceklestirilmektedir.

Tablo 6
Coklu Yanit Analizi Sonu¢larina Gore Uyusturucu Madde ve Icki Kagak¢ihig
Uyusturucu Cevaplar Durum Igki Cevaplar Durum
Kacakeiligi N % Yiizdesi Kacakeiligi N % Yiizdesi
Esrar 392 21,2% 89,7% Viski 354 20,1% 78,7%
Haplar 313 16,9% 71,6% Raki 326 18,5% 72,4%
Eroin 283 15,3% 64,8% Votka 294 16,7% 65,3%
Kokain 232 12,6% 53,1% Tekila 204 11,6% 45,3%
Hint Keneviri 230 12,5% 52,6% Sarap 133 7,5% 29,6%
Ecstasy 230 12,5% 52,6% Bira 119 6,8% 26,4%
Afyon 167 9,0% 38,2% Konyak 118 6,7% 26,2%
Likor 114 6,5% 25,3%
Brendi 100 5,7% 22,2%
Toplam 1847 100,0%  422,7% Toplam 1762 100,0% 391,6%
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498 katilimer uyusturucu kagakeiligr algisia yonelik toplam 1847 isaretleme,
icki kacak¢iligina yonelik ise 1762 isaretleme yapmistir. Rakamin bu derece yiiksek
olmasi Alanya genelinde uyusturucu ve igki kacake¢ilig1 yapildigina yonelik alginin
da yiiksek oldugunu isaret etmektedir. Katilimcilar birgok uyusturucu tiiriine isaret
ederken ilk ti¢ siray1 esrar (%89,7), haplar (%71,6) ve eroin (%64,8) almaktadir.
Icki kagak¢iliginda en ¢ok kagakeiligr yapildig: diisiiniilen ilk ii¢ igki tiirii ise viski
(%78,7), rak1 (%72,4) ve votka (%65,3) seklinde siralanmaktadir.

Tablo 7
Coklu Yanit Analizi Sonuglarina Gére Canli Hayvan Kagakgilig
< Cevaplar Durum
Canli Hayvan Kagake1lig1 N % Viizdesi
Kiiglikbas 152 52,6% 72,4%
Biiyiikbas 137 47,4% 65,2%
Total 289 100,0% 137,6%

Yapilan isaretleme sayisina (289) gore canli hayvan kacake¢iligi yapildigina yonelik
alg1 diislik olmakla birlikte diisiik seviyede kiigiikbas (%72,4) ve biiyiikbas (%65,2)
kagakeilig1 yapildigini bildirenler de bulunmaktadir.

Tablo 8
Kacgak Uriinler Hangi Yollardan ve Kimler Tarafindan Gergeklestiriliyor?

Kimler kagakeilik Cevaplar Durum Nasil Cevaplar Durum
yapiyor? N % Yiizdesi geliyor? N % Yiizdesi
Disaridan Gelen 423 58,1% 88,7% Karayolu 470 65,9% 95,3%
Yerel Halk 190 26,1% 39,8% Denizyolu 169 23,7% 34,3%
Turistler 76 10,4% 15,9% Havayolu 74 10,4% 15,0%

Ogrenciler 39 5,4% 8,2%
Toplam 728 100,0% 152,6% Toplam 713 100,0% 144,6%

Kagakeiligin kimler tarafindan gerceklestirildigine yonelik soruya katilimcilar
ozellikle Alanya’ya disaridan caligmaya gelenler (%88,7) cevabi {izerinde
yogunlagsmaktadir. Bununla birlikte bazi katilimeilar yerel halkin (%39,8) ve
turistlerin de (%15,9) kacak¢ilik faaliyetlerinde bulundugunu disiinmektedir.
Ayrica katilimcilar kagakeilik faaliyetlerinin 6zellikle karayolu (%95,3) iizerinden
gerceklestirildigini diistinmektedir.

Tablo 9

Kagak¢ilik Nedenleri

Kagakeilik Nedenleri N Cevaplar % Durum Yiizdesi
Ekonomik Kazang Saglama 393 21,0% 79,6%
Cezalarin Caydirict Olmamasi 320 17,1% 64,8%
Yasalarin Yetersizligi 266 14,2% 53,8%
Egitimsizlik 228 12,2% 46,2%
Issizlik 208 11,1% 42,1%
Ekonomik Zorluklar 206 11,0% 41,7%
Sinir Kuvvetlerinin Etkisizligi 153 8,2% 31,0%
Cevrenin Etkisi/Baskisi 98 5,2% 19,8%
Toplam 1872 100,0% 378,9%
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Katilimeilar kagakeilik yapilmasindaki en onemli nedenleri kisisel ekonomik
kazang saglama (%79,6), cezalarin caydirici olmamasi (%64,8), yasalarin yetersizligi
(%53.8), egitimsizlik (%46,2), issizlik (%42,1), kacakeilik yapan kisilerin yasadigi
ekonomik zorluklar (%41,7), smirlarda gorev yapan gorevlilerin etkisiz kalmasi
(%31) ve gevrenin o kisi iizerindeki etkisi (%19,8) seklinde siralamaktadir.

iliskilere Yonelik Bulgular
Bu kisimda arastirmanin degigkenleri arasindaki iliskilere yonelik hipotezleri test
etmek i¢in basit ve ¢oklu dogrusal regresyon analizi bulgular paylagilmaktadir.

Tablo 10
Kagakgilik Algist ile Islami Is Etigi Algist Arasindaki Regresyon Analizi Bulgular
Bagimsiz Degiskenler Beta t Degerinin Anlamlilik Diizeyi
Islami Is Etigi 0.387 0.000
R? F F Degerinin Anlamlilik Diizeyi
0.149 70.607 0.000

Tablodaki bulgulara gore bagimsiz degiskenin bagimli degiskeni agiklama diizeyi
istatistiki agidan anlamlidir (R*>= 0.149, F = 70.607, p = .000). Bagimsiz degisken
olarak Islami is etiginin (B = 0.387, p = .000) bagiml1 degisken olan kagak¢ilik algisini
aciklama diizeyi istatistiksel olarak anlamli bulunmustur. S6z konusu bagimsiz
degiskenin bagimli degisken olan kagake¢ilik algisi iizerinde %15 gibi pozitif bir
etkiye sahip oldugu goriilmektedir. Buna gore H1 hipotezi kabul edilmistir.

Tablo 11

Kagakgilik Algist ile Para Sevgisi Arasindaki Regresyon Analizi Bulgulari

Degiskenler B Std Hata,, B t P Ikilir ~ Kismir Tol. VIF
(Sabit) 2,881 214 13,463 .000

Tyi ,154 ,042 ,199 3,698 .000 215 ,178 J772 1,296
Biitce ,099 ,032 ,148 3,108 .002 ,170 ,150 985 1,015
Seytani -,037 ,033 -,053 -1,126 261 -,062 -,055 ,996 1,004
Giig-Basari ,004 ,039 ,006 11 911 ,116 ,005 J71 1,297

Bagimli Degisken: Kagakgilik Algist
R:,268 R%: ,072 F: 8,076 p: .000 Durbin Watson: 1,933

Tablo 11 incelendiginde para sevgisinin iyi, biitge ve giic-basart boyutu ile
kacakeilik algis1 arasinda diisiik diizeyde pozitif yonlii bir ikili korelasyon (sirasiyla;
,215; ,170 ve ,116) ve seytani boyutu ile kacakeilik algis1 arasinda diisiik diizeyde
negatif'yonlil bir ikili korelasyon (-,062) oldugu, diger degiskenler dikkate alindiginda
bu iliski diizeylerinin kismen de olsa azaldigi goriilmektedir. Yine VIF degerleri
arasinda 10’dan yiiksek bir deger ve tolerans degerleri arasinda 0.20’den daha
disiik bir deger olmadigi i¢in bagimsiz degiskenler arasinda ¢oklu baglantililigin
olmadig1 sdylenebilir. Ayrica Durbin—Watson katsayisi (1,933) bagimsiz degiskenler
ile hata terimleri arasinda sorunlu bir iliskinin olmadigin1 gostermektedir. Model
biitlin olarak degerlendirildiginde; para sevgisi boyutlarinin hepsi birlikte ele

202



Sentiirk, Bayirh, Giiglii / Islami is Etigi ve Para Sevgisinin Kacakeilik Algis1 Uzerindeki Etkileri: Alanya Esnafi Ornegi

alimdiginda, kacgakgilik algisi ile diisik diizeyde ve anlamhi bir iliski verdigi
(R=,268,R*:,072, p=.000) ve kagak¢ilik algisindaki toplam varyansin %7’sini
acikladigr goriilmektedir. Standardize edilmis regresyon katsayilarina () gore, para
sevgisi boyutlarmin kacakeilik algisi iizerindeki goreceli dnem sirasi; iyi, biitge,
seytani ve giic-basari seklindedir. Regresyon katsayilarinin anlamliligina iligkin t-testi
sonuglar incelendiginde ise, iyi ve biitge degiskenlerinin kagakeilik algisi iizerinde
pozitif yonde bir etkisi s6z konusuyken seytani ve gilig-basar1 degiskenlerinin ise
kacakgilik algis1 iizerinde anlamli bir etkiye sahip olmadigi goriilmektedir.

Bu bulgular 1s1@inda; “H2 : Para sevgisinin iyi boyutunun kagakgilik algist
tizerinde pozitif etkisi vardir” ve “H2,: Para sevgisinin biitce boyutunun kagakeilik
algisi lizerinde pozitif etkisi vardir” hipotezleri kabul edilirken, “H2 : Para sevgisinin
seytani boyutunun kagakeilik algisi lizerinde negatif etkisi vardir” ve “H2 . Para
sevgisinin gii¢-basar1 boyutunun kacake¢ilik algis1 iizerinde pozitif yonde etkisi
vardir” hipotezleri reddedilmektedir.

Farklihiga Yonelik Bulgular

Bu kisimda kagakeilik algisinin asagida belirtilen demografik degiskenlere
gore farklilik gosterip gostermedigini belirlemeye yonelik z-Testi ve Anova analizi
sonuglar1 paylagilmaktadir.

Tablo 12
Kagak¢ilik Algisina Yonelik t-testi Analizi Bulgular
Cinsiyet A.O. S.S. t p
Erkek 3.78 0.65

e -0.584 560
Kadin 3.73 0.65
Medeni Durum A.O. S.S. T P
Evli 3.77 0.65 0.004 997
Bekar 3.77 0.65 ) )

Kagakeilik algisinin cinsiyete gore farklilik gosterip gostermediginin test edildigi
analizde erkek katilimeilar ile (A.O. = 3.78) kadin katilimcilar (A.O. = 3.73)
arasinda %95 anlamlilik diizeyine gore énemli bir farklilik bulunmamaktadir (t =
-0.584 ve p = .560 > .05). Kagakeilik algisinin medeni duruma gore farklilik gosterip
gostermediginin test edildigi analizde evli katilimeilar ile (A.O. = 3.77) bekar
katilimcilar (A.O. =4.39) arasinda %95 anlamlilik diizeyine gore dnemli bir farklilik
bulunmamaktadir (¢ = 0.869 ve p = .386 > .05).
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Tablo 13
Kagakgilik Algisina Yonelik Anova Analizi Bulgular
R ANOVA .. X ANOVA
Yas Diizeyi n A.O0. SS. Egitim Diizeyi n A.O. SS.
F P F )4

25 yas alt1 109 3.67 0.69 Tlkokul 55 3.83 0.53

26-30 90 381 0.66 Ortaokul 81 3.67 073

31-35 95 3.85  0.61 Lise 173 3.75  0.66

1.134 340 . . 1.220 301

36-40 64 3.77  0.51 Onlisans 42 3.79  0.67

41 ve tizeri 92 3.79  0.66 Lisans ve isti 98 387 0.56

Toplam 450 3.78 0.64 Toplam 449 377  0.64

X . ANOVA ANOVA
Gelir Diizeyi n AO. SS. Sektor n AO. SsS.
F )4 F )4

501-1000 TL 86 371 0.62 Insaat 19 4.03 048

1001-1500 TL 145 378  0.64 Turizm 69 371  0.63

1501-2000 TL 100 3.60 0.71 Market 58 3.80 0.58

5913 .000 1.965 .099

2001-2500 TL 37 3.84 0.56 Magaza 174 371  0.72

2501 TL ve tizeri 74 4.06 0.48 Diger 105 3.87 0.56

Toplam 442 378  0.64 Toplam 425 377 0.64

Analiz bulgularina bakildiginda, katilimcilarin kacakgilik algilart yas diizeylerine
gore (F =1.134, p = .340 > .05), egitim diizeylerine gore (F = 1.220, p = .301 > .05)
ve faaliyet gosterdikleri sektdre gore (F = 1.965, p = .099 > .05) anlamli farkliliklar
gostermemektedir. Bununla birlikte katilimcilarin kagakeilik algilar: gelir diizeylerine
gore (F = 5.913, p = .000 < .05) anlaml farkliliklar géstermektedir. Post Hoc testi
sonuglarina gore bu farklilik 2501 TL ve iizeri gelire sahip olan katilimcilar (A.O.
=4.06) ile 501-1000 TL (A.O. =3.71), 1001-1500 TL (A.O. = 3.78) ve 1501-2000
TL (A.O. = 3.60) arasinda gelire sahip olan katilimcilar arasinda ortaya ¢ikmaktadir.
Bu farkliliktan gelir diizeyi yiiksek olan katilimcilarin gelir diizeyi diisiik olan
katilimcilara kiyasla kagake¢iligin negatif etkileri konusunda daha duyarli olduklar
sonucunu ¢ikarabiliriz.

Tartiyma

Sinir ticareti faaliyetleri, ilk ¢iktig1 donemlerde her ne kadar iilke vatandaslarina ve
ekonomisine hizmet etmeyi amaglayan bir uygulama olsa da, ilerleyen dénemlerde
suiistimal edilerek ekonomiye ciddi anlamda zarar veren kagakeilik faaliyetleri halini
almistir. Kagakeiligin yasal ¢ercevede tanimlanarak cezai yaptirimlari olan bir kavram
halini almasina ragmen toplumdaki bireylerin zihinlerinde normal bir olay olarak
algilanmasi, bu konuya neden dikkat edilmesi gerektigini agikca ortaya koymaktadir.
Kahya (2015) da ¢alismasinda kagak¢iligin toplum tarafindan mesrulastiriimasinin,
kacakeilik suclarinda temel motivasyonlardan biri oldugunu belirtmektedir.

Arastirmamiz kapsaminda insanlarin paraya yonelik tutumlari ile Islami is etigi
algisinin olumsuz bir fiil olan kagakeilik {izerindeki etkileri incelenmistir. Oncelikle
katilimcilarin - yasadiklar1 ve ticari faaliyetlerini gergeklestirdikleri bdolgedeki
kagakeilik faaliyetlerine yonelik algilart degerlendirilmis ve sekiz baglik altinda
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simiflandirilan birgok iiriinle ilgili dnemli dl¢iide kacake¢ilik yapildig: diisiincesinin
hakim oldugu tespit edilmistir. KOM Daire Baskanligi (2011; 2012; 2013; 2014)
raporlarinda da belirtildigi lizere kacake¢ilik faaliyetleri ¢ok boyutlu olarak ele
alimmadigr miiddetge yapilan degerlendirmeler bizleri yanhs ydnlendirecektir.
Dolayistyla katilimeilarin algisinin yiiksek ¢ikmasi sadece bolgesel bir alginin sonucu
degildir. Tam bir degerlendirme yapmak i¢in toplumun kagak¢iligin gerceklestigi
siir bolgeleri, o bolgelerde yasayan yerel halk ve smir 6tesindeki iilkeye yonelik
algilarmi da hesaba katmak gerekmektedir.

Ozellikle komsu iilkelerimizdeki otorite bosluklar1 ve i¢ karisikliklar sonucu
gerceklesen soygun, talan ve haraglarin getirileri, buralarda yasadisi giiglerin
ele gecirdigi yeraltt kaynaklar1 ve diger kiymetli mallar ciddi bir finans kaynag1
olugturmaktadir. Uluslararas1 kagakeilik sebekelerinde igletilip silah ve paraya
donistiiriilen bu kaynaklar ayni zamanda savaglarin ana motivasyonu haline
gelmektedir (Eker, 2015, s. 42). Cetin ve Duru (2015) arastirmalarinda terér olaylar
ile uyusturucu kagake¢iligr arasinda dnemli bir iliskinin oldugu ve terér orgiitlerinin
kacakgilik faaliyetleri izerinden ciddi sekilde nemalandigi sonucuna ulasmiglardir.

Dolayisiyla kacake¢ilik faaliyetlerini destekleyici fiiller ortaya koymak ya da
kacgakgiligi normal bir olgu olarak benimsemek bir bakima komsu iilkelerde var olan
karisikliklar: desteklemek ve terdr orgiitlerini finanse etmek anlamina gelmektedir.
Bu nedenle oncelikle devlet kurumlarinin, emniyet teskilatinin, Milli Egitim
Bakanliginin, sivil toplum kuruluslarinin toplumda kagakeiliga yonelik olusan pozitif
algiin yok edilmesi i¢in koordineli bir sekilde ve kacgakciligin zararlarini vurgulayan
egitimler, seminerler, konferanslar diizenlemesi gerekmektedir.

Islami is etiginin kagakg1lik algisma yonelik etkilerinin degerlendirildigi galismamizda
regresyon analizi sonuglart %15°lik bir etkinin oldugu sonucunu ortaya koymustur.
Ahmad ve Owoyemi (2012) Islami is etigini Peygamber efendimizin siinnetleri
araciligiyla aciklamaya calistiklar1 arastirmalarinda, Islam’da calismamin bir nevi
ibadet oldugunu, giiclii bir milli ekonomiyi saglama noktasinda kutsal oldugunu, insana
sorumluluk duygusu asiladigimi ve yapilan her fiilde oldugu gibi ¢alismanin 6ziinde
de Allah’in nizasini aramanin temel unsur oldugunu belirtmektedir. Coggiin (2012) ise
kagak¢iligi basta iilke ekonomisine zarar vermekle birlikte haksiz rekabet yarattigini
ve halk sagligini tehdit ettigini belirtmektedir. Ayrica, kagak¢iligim emek yogun sektorler
tizerindeki ragbete de darbe vurarak insanlar1 bir nevi tembellige ittigini de eklemektedir.
Dolayisiyla aragtirmamiz  sonucunda kagakciligin belirtilen negatif etkilerinin
azaltilmasmin Islami is etigi 15181nda diizenlenmis bir ¢calisma hayatinda daha etkin bir
sekilde gerceklestirilebilecegini belirtebiliriz. Islami is etigi sadece bireysel yasamin
zenginlestirilmesine degil, milli ekonomik gelisime de vurgu yaparak kagakeiligin
toplumsal diizendeki olumsuz etkilerini kaldirmay1 amaglamaktadir.

205



i AHLAKI DERGisi

Kagakg1ligin negatif etkilerini ve topluma zararlarini anlamak, Islami perspektif'ile
zitliklarmi ortaya koymak icin Islami is etiginin tarihsel gelisim siirecini ve 6zellikle
toplumumuzdaki yansimalarini irdelemek faydali olacaktir. Bu baglamda uzun yillar
boyunca Tiirk ve Arap kiiltiirlerinin is diinyasindaki fiil ve hareketlerine yon vermis
“Flitiivvet” ve “Ahilik” teskilatlariin yapis1 ve faaliyetleri giiniimiiz is diinyasina
151k tutacak nitelikleri biinyesinde barindirmaktadir. Fiitiivvet teskilati, tasavvufi
bir hareket olan fiitiivvet hareketinin sistematik bir sekilde orgilitlenmesi sonucu
hayat bulmus bir yapidir. Fiitiivvet hareketi tasavvuf ehlinin diiriistliik, eli agiklik,
ozverili olmak, kendine yapilan hatalara karst affedici olmak ve 6zellikle Allah’tan
korkmak gibi ilkeleri kabullenerek, bu ilkeleri mensubu olduklar: topluluklarda
ve toplumun tiimiinde yayginlastirmayi kendisine destur edinmis bir harekettir
(Akga, 2004, s. 210). Fiitiivvet teskilatinin Anadolu topraklarina ulagsmast Anadolu
Selguklu doneminde “Ahi” teskilati seklinde olmustur. Fiitiivvet teskilatinin Anadolu
topraklarindaki yansimasi olan Ahi teskilati, esnaf ve zanaatkarlarin orgiitlenmesi
seklinde olusmus ve oOzellikle Tiirk kiiltiirii ve medeniyetinin gelismesinde, Tiirk
sanat ve ticaret ahlakinin olusmasinda ve yayginlagsmasinda, ayrica gelenek ve
torelerin yerlesmesinde ¢ok onemli bir gorev ustlenmistir (Karasoy, 2003, s. 2).
Bu teskilatlarin kurumsal yapilarini ve faaliyetlerini gliniimiiz is diinyasina birebir
yansitmak zordur. Fakat “Fiitiivvet” ve “Ahilik” tegkilatlarini i¢cinde bulundugumuz
caga uyarlayarak sistematik bir sekilde i¢sel kontrol mekanizmalarini etkin hale
getirmenin, hem kagakgilik faaliyetlerini hem de diger yasadisi yollardan elde edilen
gelir kapilarini azaltmada etkili olabilecegi diistiniilmektedir.

Diger bir degisken olan para sevgisinin de kagake¢ilik algisi iizerinde iyi ve
biitce degiskenleri ile %7’lik bir etkiye sahip oldugu regresyon analizi sonuglarina
bagli olarak ortaya koyulmustur. Paraya yonelik duygusal bir tutum olan “iyi”
boyutu paranin 6nemli, degerli ve ¢ekici olarak algilanmasi anlamina gelmektedir.
Davranigsal bir tutum olan “biit¢e” boyutu ise paranin gerek kisa gerek uzun vadede
dogru bir sekilde planlanmasi demektir. Bu bulguya dayanarak elindeki paranin
degerini bilen, dnem veren ve buna gore biitcesini uygun bir sekilde ayarlayan
katilimcilarin kagakciligin negatif etkilerini daha belirgin bir sekilde algiladigini
sOyleyebiliriz. Ticari piyasada vergiye tabi olarak faaliyetlerine devam eden bir
isletme sahibi ya da calisaninin vergiden muaf olarak piyasaya siiriilen kagak {irlinlere
negatif bakmasi ve kendi kazandigi paranin degerini diisiiriicii bir unsur olarak
gormesi gayet dogal karsilanmalidir. Tiirkiye ekonomisinin dinamikleri hitkmiindeki
KOBT’lerde isletmelerin kazanglarin1 onemsemeleri, soyut ve somut varliklarma
deger vermeleri ve piyasadaki varliklarini siirdiirebilmek adina uzun ve kisa vadeli
finansal planlar yapmalar1 piyasadaki kagakeilik gibi negatif faaliyetlerden sakinmak
acisindan 6nemli ve etkili unsurlardir.
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Sonug olarak belirtmek gerekir ki, kacakcilik gibi ¢ok boyutlu, sosyolojik ve
psikolojik bir¢ok etmeni bilinyesinde barindiran karmasik bir kavrami iki degisken
ekseninde tiim yonleriyle agiklamak miimkiin goziikmemektedir. Ancak arastirma
sonucunda ortaya ¢ikan etki diizeyleri kagak¢iligin toplumda dogru bir sekilde
algilanmas1 acisindan kullamlabilecek iki degiskeni dogrulamistir. Ilerleyen
aragtirmalarda kapsamin genisletilerek sosyolojik (din, kiiltiir, roller vb.) ve
psikolojik (kisilik, algi, tutumlar vb.) degiskenlerin de ele alinmasi konunun ¢éztimii
noktasindaki bu kii¢iik adim1 daha da saglamlastiracaktir.
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Abstract
This study intends to identify the thoughts of tradesmen active in commerce directed towards smuggling,
which constitutes a crime in accordance with the Anti-Smuggling Act No. 5607 and was passed on March
21,2007, as well as to reveal the relationship between their perception of the variables of Islamic work ethics
and love of money. In this context, the provincial center in Alanya was identified as an important tourist
destination in the universe of the research, as well as having an intensity of trade operations. Because the
whole of the research’s universe could not be reached, 384 samples were determined to be necessary for
them to go and arrive at the path of specification. Easy sampling was preferred; 510 questionnaires were
distributed as a quantitative data collection technique, and 498 usable questionnaires were investigated in
the context of the research. According to the research results, the participants had high levels of perceptions
related to the smuggling of many commercial products. However, the participants had perceptions in
the direction that smuggling was done by those who came to Alanya to work, especially from outside;
smuggling took place overland; and smuggling is done because of the economic benefits it provides and
the fines are not a deterrent. When looking at the relationship between the variables, the perception of
Islamic work ethics affected the change in perception towards smuggling being a bad behavior. Additionally,
the dimensions of love of money (good and budget) were determined as variables that also significantly

explained changes in the perception of smuggling.
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The religion of Islam, which is one of the most important factors that affects the
structure of community, aims to improve welfare, develop the brotherhood phenomenon,
and ensure socio-economic justice in society, while materialist thinking supports
individualism (Chapra, 1992). From this viewpoint, religion stands behind a collectivist
society structure and materialist thinking emphasizes individualism. It is considered
that a life focused on self-interests leads person to desire for more and because this
desire is difficult to satisfy in a short time, this directs them to fulfill them by unlawful
means. In our research, we aimed to examine the perception of smuggling, which is
defined as “trade acting against the state of law” and the relationship between Islamic
work ethic and the love of money. In general, research approaches the love of money as
a single dimension; however, in our research, it is considered to have sub-dimensions
such as good, evil, budget, and power-success. Attitudes of tradesmen toward money are
considered positive, and these attitudes effect the perception of smuggling in a negative
way. The research population consists of tradesmen who operate in the district center of
Alanya, Turkey, which is a tourist destination. This study mainly aims to examine the
effects of the Islamic work ethic and love of money on the perception of smuggling. In
addition, we aimed to investigate the perception of the effects of smuggling on tourism
activities, types of smuggling, those perceived as smugglers, smuggling routes, and the
reasons for performing smuggling activities.

Literature Review

Islamic Work Ethic

The Islamic understanding does not consider materialism as the basis of life, rather
Islam emphasizes that unity, togetherness, and fraternity are the most important
elements keeping society together and advises people “to live well as a good person,”
recognize “social and economic justice,” and maintain “the balance between this
world and the other world” (Rice, 1999, p. 346). It is natural that the definition of
work and the development of work ethics in each society, whether Western or Eastern,
are developed in accordance with the values and beliefs specific to each society. In
this regard, every community creates its own work ethic depending on the values and
beliefs of their society (Ali & Al-Qwaihan, 2008, p. 6).

The Islamic work ethic (IWE) concept was created based on the remarks and acts
in the Qur’an by the Prophet Mohammad. In an examination of the Qur’an, honesty
and justice in trade, fair distribution of wealth in society, self-development and
gaining abilities to make one’s living, and disapproval of laziness and wasting one’s
time are topics that are mentioned in several verses (Yousef, 2000).

The IWE helps introduce equality, honesty, consensus, and “sincerity in one’s
working life” (Mansor & Ali, 1998). Furthermore, it suggests a lifestyle where there
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is no hierarchy in the society or workplace; where decisions are taken as a result of
negotiations made with the participation of the relevant parties; and where employees
work with sincerity and honesty, thereby not only being responsible to the employer
but also to Allah (Mansor & Ali, 1998). Beekun and Badawi (2004) emphasize the
importance in the IWE of commitment and obedience to the leader which, rather than
being in a blind state of obedience to seniors or employers, is a state of commitment
where decisions are taken mutually by seniors and juniors. In this way, the seniors
motivate the juniors in terms of working and obeying their commands.

Love of Money

While money can be used as a tool for purchasing products and services, it can also
be a unit of measuring an account (Furnham & Argyle, 1998). Money is defined as
the amount paid in return for the labor of employees in today’s employee—employer
relationship (Mitchell & Mickel, 1999). The attitude of people toward money affects
their perception of the reward system in the workplace and their personal motivation,
and consequently, their behavior related to work, performance, job satisfaction,
motivation, and the effectiveness in the work (Lawler, 1971; Tang & Baumeister,
1984). Milkovich and Newman (1999) suggest that money is used by employers as a
means of attracting talented employees and retaining and motivating them, in other
words, they use it as a means of reward.

Many scales have been developed to measure people’s attitude toward money
(Fank, 1994; Furnham, 1984; Tang, 1992; Yamauchi & Templer, 1982). Tang’s
(1992) Money Ethic Scale was developed through an investigation of previous
studies and comprises 30 expressions and six dimensions. Tang (1992, p. 197) lists
the past scale studies used as follows: the relationship of different needs of people
with money (e.g., Maslow, 1954), negative and positive attitudes toward money
(e.g., Wernimont & Fitzpatrick, 1972), control and management of money (Furnham,
1984), and obsession and power (Furnham, 1984; Yamauchi & Templer, 1982). The
factors revealed in the scale and the findings related to them are as follows (Tang,
1993, pp. 93-94):

Factor 1- Good (nine expressions): Positive attitudes about money; the idea that
money is good, important, valuable, and attractive.

Factor 2— Evil (six expressions): Negative attitudes toward money; the thought
that money is something evil, unnecessary, and shameful can be given as an
example of such negative thoughts.

Factor 3— Success (four expressions): Money is seen as equal to success in society.
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Factor 4— Respect (four expressions): Gaining people’s respect through having
money; this factor is based on the prejudice that having a lot of money can
increase respectfulness among people.

Factor 5— Budget (three expressions): How money is used by people; this is based
on how much consideration people pay to the use of money, with regards to
both the short-term payment of accounts and long-term investments.

Factor 6— Freedom and power (four expressions): The attribute of money that
renders people powerful by giving them financial autonomy and freedom.

In subsequent studies, a love of money scale, consisting of 15 expressions, was
generated with five aspects based on Tang’s (1992) Money Ethics Scale: emotional
elements (good and evil), cognitive elements (success and power), and behavioral
elements (budget) (Lemrova et al., 2013).

Smuggling

“Smuggling activities” are one of the main economic problems existing in some
undeveloped countries. We need to consider the concept of smuggling not only from
moral and legal perspectives but also as an economic phenomenon (Bhagwati &
Hansen, 1973). It has been stated that smuggling activities have a strong effect on
price differences in different regions of a country (Saba, Beard, Ekelund, & Ressler,
1995). It has also been emphasized that all governments should be careful about an
increase in smuggling activities (Joosens & Raw, 1995).

Smuggling activities in Turkey started in 1978 with border trade with Iran to meet
the increasing oil demands (Oztiirk, 2006, p. 107). In the beginning, the principle of
“reciprocity” is embraced and this rule is then forgotten and border trade develops
into unlimited trade. This process turned into a mechanism that brought all kinds of
agricultural products and diesel into Turkey for sale not only in the border provinces
but anywhere in the country. Because of this, important restrictions were imposed
on agricultural products in 1999 and petroleum products toward the end of 2000;
moreover, diesel trade was completely banned.

Many researchers have emphasized that smuggling activities cause serious damage
to the economies of countries and also aid in providing financial resources to terror
organizations (Aslan & Ocal, 2012; Cakir, 2010, p. 71; Ozdemir & Pekgozlii, 2012).
When we examine the reports of the Smuggling and Organized Crime Department of
Police Headquarters (2010; 2011; 2012; 2013; 2014), significant levels of a number
of smuggling activities, such as liquid fuel, alcohol, pills, cell phones, meat, tea and
cigarettes, were observed.
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Smuggling activities are also specific to tourism destinations. The interactions
between tourists, local people, and tradesmen provide economic and cultural benefits
to the tourism destination (Alaeddinoglu, 2008; Farahani & Musa, 2008). Smuggling
activities in tourism destinations prevents tradesmen from earning income through
official channels and cause unfair competition between enterprises.

Methodology

In this research, a quantitative research method was used and data were obtained
through questionnaires. The participants in this study were tradesmen operating in
Alanya town center. The sampling method was preferred because it was difficult
to contact the entire study population. First, research sample has been identified by
formula (384) which is used for the cases that total population is unknown. Then,
convenience sampling method is used on determined sample. A total of 525 tradesmen
offered to participate in the research and fulfill the survey, and from these, 510
completed surveys were accepted. Twelve questionnaires were discounted because
of errors in completion and analyses were thus performed on 498 questionnaires.
Multiple response analysis was used to determine the perceptions of smuggling; z-Test
and analysis of variance (ANOVA) were used to detect differences in the perceptions
of smuggling; and regression and correlation analysis were used to determine the
effects of independent variables on dependent variable.

Findings

The results of multiple response analysis revealed that cell phones (89%) and
computers (49%) are the most smuggled commercial goods, while tea (71%) and meat
(47%) are the most smuggled foodstuffs. Cigarettes (93%), diesel (83%), historic
statues (80%) and guns (92%) are the most smuggled items in other categories. It is
also a striking finding that perceptions on drug smuggling and bootlegging of certain
items, such as marijuana (90%) and pills (72%), whiskey (79%), and raki (72%)
are at high levels. Participants also stated that livestock smuggling is carried out in
Alanya.

Participants believe that smuggling activities are carried out mostly by people from
outside of Alanya (89%) and smuggled goods mostly come via the highways. When
we examined the reasons for engaging in smuggling activities, economic benefits
(80%), lack of deterrent penalties (65%), and inadequacy of law (54%) are seen as
the most three important factors.
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Table 1
Perception of Smuggling and Islamic Work Ethic Regression Analysis Results
Independent variable B Significance level of t-value
Islamic Work Ethic 0.387 0.000
R? F Significance level F-value
0.149 70.607 0.000

According to the results of regression analysis, the IWE is an important variable
and explains 15% of the total variance of smuggling activities. The table 1 shows that
dependent variable explains independent variable statistically significant.

Table 2
Perception of Smuggling and Love of Money Regression Analysis Results

Model B Std Err. B t Sig.  Partial  Part Tol. VIF
(Constant) 2.881 214 13.463  .000
Good 154 .042 199 3,698  .000 215 178 172 1.296
Budget .099 .032 148 3.108  .002 .170 150 .985 1.015
Evil -.037 .033 -053  -1.126 261 -062  -.055 .996 1.004
Power-Success .004 .039 .006 111 911 116 .005 771 1.297

Dependent variable: perception of smuggling
R =.268; R*=.072; F = 8.076; p = .000; Durbin Watson: 1.933.

According to the standardized regression coefficient (B), the relative order of
importance of the love of money dimensions on the perception of smuggling is
good, budget, evil, and power-success. An analysis of t-test results showed that the
good dimension has a positive significant effect on smuggling activities, the budget
dimension has a positive significant effect on smuggling activities, and the other
dimensions do not have a significant effect. Also, the sub-dimension of love of money
explains 7% of the total variance in smuggling activities.

According to the t-tests, the perceptions of smuggling do not differ with respect
to gender (¢ = —0.584; p = .560), and marital status (¢ = 0.004; p = .997). ANOVA
analysis revealed that the perception of smuggling differs significantly with respect to
level of income (F =5.193; p =.000), and other categorical variables (age, education,
and the sector in which participants work) do not differ significantly. Post Hoc tests
show that income differences occur: 2501 TL and above (A.M. = 4.06); 501 - 1000
TL (A.M.=3.71); 1001 - 1500 TL (A.M. =3.78); and 1501 - 2000 TL (A.M. = 3.60).
Based on these results we can indicate that participants who have high levels of
income feel more negative effects of smuggling compared to other income groups.

Discussion

Border trade activity begins with the aim of serving the citizens and economy of a
country; however, over time this purpose gets violated and develops into smuggling
activities that cause serious damage to the economy. Furthermore, despite its definition
as a legal concept that includes penal sanctions, smuggling is still perceived as a normal
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activity by people and this is why this subject needs to be emphasized on. Kahya (2015)
emphasizes that a basic motivation of smugglers is to legitimatize the perception of
smuggling in society. Reports from the Smuggling and Organized Crime Department
of Police Headquarters (2011; 2012; 2013; 2014) stated that while we do not consider
smuggling as a multi-dimensional concept, evaluations of the subject will guide us in
the wrong direction. Thereby, participants’ higher perception about smuggling activities
cannot be explained as a regional perception; however, it leads us to consider the effects
of smuggling on the border areas where it occurs, on the local people living in the
region, and the perception of the country across the border.

In particular, the results of gaps in authority and internal disturbances in the
neighboring countries of Turkey, such as robbery, extortion, profits of tribute, and
seized underground resources and other precious goods, comprise serious sources of
finance. These resources, which are converted into money and guns by international
smuggling networks, become the basic motivation for wars (Eker, 2015, p. 42).
Therefore, we need to track the perception of smuggling in the society so that we can
aid in preventing some of the resources that flow to the terrorist organizations.

Ahmad and Owoyemi (2012) point out in their research, which is based on Sunnahs
of Prophet Muhammad, that working is a kind of prayer and is considered as sacred
for providing a strong national economy, that it inculcates a sense of responsibility,
and reminds people that working should be done in search of Allah’s sake. C6ggiin
(2012) emphasize that smuggling activities cause serious damage to the economy
of a country, cause unfair competition, threaten public health, effect labor-intensive
sectors in a negative way and push people toward idleness. The findings of our
research reveal that the IWE in work life is an important factor that affects society’s
perception of smuggling. IWE rules not only aim to enrich the life of individuals but
also emphasize the national economic development and focus on removing negative
effects of smuggling in the social order.

Another finding that reveals the relationship between love of money and the
perception of smuggling shows that people who see money as valuable and important
and set budgets properly, clearly perceive the negative effects of smuggling compared
to those who see money as evil and bad. It is very important for small and middle
enterprises (SMEs), which are the dynamics of Turkey’s economy, to pay attention
to earnings, value tangible and intangible assets, and make long- and short-term
financial plans to sustain their presence to avoid negative activities in the market
such as smuggling.

As stated above, smuggling should be considered as a multi-dimensional concept
related to its complex structure; however, two variables may not be strong enough
to explain such a concept. Consequently, we can suggest that for future research
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the scope can be expanded with sociological (religion, culture, and roles) and
psychological (personality, perceptions, and attitudes) variables to aid in finding a
solution.
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