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Medya ahlakı üzerine bir literatür irdelemesi dört grup kaynak üzerinde bir 
çalışmayı adeta zorunlu kılmaktadır. Medya ahlakı ile ilgili ilk çalışmalar 
hukuki düzenlemelerin ortaya koyduğu yasa metinleridir. İkinci önemli ana 
kaynak grubunu medya profesyonellerine ait meslek örgütlerinin, mesleğin 
meşruiyetini ve işleyişini sağlamayı hedefleyen meslek ilkeleri bildirgeleri 
oluşturmaktadır. Medya ahlakının üçüncü bir kaynağı da iletişim fakültesi 
veya gazetecilik yüksek öğretim kurumları olarak akademide yapılan çalışma-
lardır. Dördüncü bir kaynak grubunu ise bir kısmı telif, çoğunluğu derleme 
olarak Batı dillerinden yapılan tercüme eserlerden oluşan yayınlar teşkil 
etmektedir.

İlk Kaynak Grubu: Mevzuat

Basın ahlakına ilişkin düşünceler, çerçeve metinler ve ilke kabulleri için 
başvurulacak ilk ve temel kaynaklar hukuki düzenlemelerdir. Nitekim 
başlangıcı 11 Kasım 1831 yılında Takvim-i Vekâyi gazetesinin ilk sayısının 
yayımlanmasına tarihlenen Türkiye’nin basın tarihinde de medyaya dair 
ahlaki ilkeler öncelikle mevzuat metinlerinde aranmaktadır.

Basın tarihimizde basına ilişkin ilk hukuki düzenlemeler Matbaalar 
Nizamnamesi (1857), Ceza Kanunu (1858), Matbuat Nizamnamesi (1864) 
ve Kararname-i Âli (27 Mart 1867) gibi mevzuat metinleridir. Örneğin 
1864 tarihli Matbuat Nizamnamesi’nin 14. maddesi “Herhangi gazete 
âdâb-ı umumiyeye ve mahâsin-i ahlâk-ı millîyeye mugayir bir şey yazar ve 
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edyân ve mezâhib-i câriyyeden birine gazete vasıtasıyla hakaret ederse bir 
yüzlük altından yirmi beş yüzlük altına kadar ceza-yı nakdî alınır veyahut 
bir haftadan üç mâha kadar hapis olunur.” hükmüyle genel ve millî ahlaka 
aykırılık, farklı din ve mezhep mensuplarına hakaret etmenin müeyyi-
desini düzenliyordu. Aynı nizamnamenin 26. maddesi ise “Bir gazeteci 
taammüden ve bir sû-i niyete mebni kasden havâdis-i kâzibe veyahut 
evrak ve senedât-ı musannaa tab’ eder veya bu makûle havadis ve evrakı 
diğer bir gazeteden naklen derc eyler ise bir aydan bir seneye kadar hapis 
veyahut on altından elli altına kadar ceza-yı nakdî ahziyle mücâzât edilir.” 
hükmü ile başka gazeteden nakil yoluyla da olsa yalan haber yapmanın 
müeyyidesini belirliyordu. 1867 tarihli Kararname-i Âli’de de yalan habere 
dair müeyyideler getirilerek matbuatta ahlaki iyileştirmenin sağlanması 
hedeflenmiştir (Özgen, 2002: 139, 141).

23 Aralık 1876 (7 Zilhicce 1293) tarihli Kanun-u Esâsî’nin 12. maddesi 
“Matbuat kanun dairesinde serbesttir.” hükmünü içeriyordu. Bu madde, 1909 
tarihli Kanûn-u Esâsî’nin Bazı Mevaddı Muaddelesine Dair Kanun (5 Şaban 1327 / 
3 Ağustos 1325) ile “Matbuat kanun dairesinde serbesttir. Hiç bir vechile kab-
lettab’ teftiş ve muayeneye tâbi tutulamaz.” şeklinde yeniden düzenlenmiştir. 
Bu düzenleme Cumhuriyet döneminde de varlığını korumuştur.

14 Temmuz 1909 tarihli Matbuat Kanununda da bugün basın ahlakı veya 
etiği bağlamında üzerinde durulan hakaret, basın yoluyla şantaj yapıp menfa-
at sağlamak, ahlak kurallarına uymayan yazı ve resim basılması, vatandaşları 
suç işlemeye kışkırtan yazı yazılması gibi yasaklar belirlenmişti.  Matbuat 
Kanunu çok sayıda değişikliğe uğramışsa da 8 Ağustos 1931 tarihine kadar 
yürürlükte kalmıştır (Özgen, 2002: 145).

Cumhuriyet döneminde basına ilişkin düzenlemeyi getiren ilk düzenle-
me 20 Nisan 1924 tarihli Teşkilât-ı Esasiye Kanunu’nun 77. maddesinde 
“Matbûat, kanûn dairesinde serbesttir ve neşredilmeden evvel teftiş ve 
muayeneye tâbi değildir.” şeklinde belirlenen hükümdür. 1909 tarihinde 
Kanun-u Esâsî’de yapılan değişiklik aynı şekilde korunurken 4 Mart 1925 
tarihli Takrir-i Sükun Kanunu bu hükmü işlevsiz hale getirecek ve basını bir 
varlık sorunuyla karşı karşıya bırakacak bir düzenleme getirmiştir: “İrtica ve 
isyana ve memleketin nizâm-ı içtimâîsi ve huzur ve sükûnunu ve emniyet ve 
asâyişini ihlâle bâis bilumum teşkilât ve tahrikât ve teşvikât ve teşebbüsât 
ve neşriyâtı hükûmet, Reis-i Cumhûrun tasdikiyle ve re’sen ve idareten 
men’e mezundur. İşbu ef’al erbabını hükûmet İstiklâl Mahkemesi’ne tevdi 
edebilir.” (Özgen, 2002: 149).
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Bu tarihten itibaren basının temel sorunu varlığını sürdürebilme meselesi-
dir. Bir varlık sorunu yaşayan basının etik ve ahlak düzleminde bir tartışma 
yürütmesi mümkün olmamıştır. Osmanlı gazeteciliğinin doğuşundan sonra 
ortaya çıkan ilk hukuki düzenleme metinleri, medya ahlakı arayışlarının 
kökenini oluşturması hasebiyle literatürün bir parçası olarak buraya alındı. 
Günümüz basın ahlakı, medya etiği, iletişim etiği tartışmaları, artık hukuki 
düzenlemeler, yasal metinler üzerinden değil, bunun yerine meslek örgüt-
leri, meslek mensupları ve akademi tarafından kendi çalışma alanlarına has 
bir çerçevede yürütülmektedir. Buna ilişkin ilk gelişmeler ve tartışmalara 
aşağıda yer verilecektir. 

Medya etiği literatürünün bir parçası olarak bir yasal düzenlemeye daha 
değinilmesi konunun tamamlanması açısından yararlı olacaktır. Bu düzen-
leme, Basın Ahlâk Esasları başlığını taşıyor olması açısından önemlidir. 
Basın İlân Kurumu’nun teşkilat kanununun 49. maddesi doğrultusunda 
18 Kasım 1994 tarihli Basın İlân Kurumu Genel Kurulu’nda yargı yolu açık 
olmak üzere resmî ilanların kesilmesi gibi bir müeyyide uygulamasına Basın 
Ahlâk Esasları temel olarak kabul edilmiştir. Bu kararlar Resmî Gazete’de 
yayımlanarak yürürlüğe girmiştir. Kurum işleyişini sağlayan mevzuatın bir 
parçası olduğundan Basın Ahlâk Esasları adını taşısa bile yasal bir düzen-
lemenin getirdiği ahlak esasları olarak literatürde, akademik çalışmalarda 
buna atıf yapılmaktadır (Girgin, 2000: 231).

İkinci Kaynak Grubu: Meslek Erbabının Girişimleri

Yasal düzenlemelerin yanında mesleki örgütlenmelere paralel gelişen bir 
takım mesleki uzlaşı metinlerinden söz edilebilir. Bu çerçevede mesleki 
örgütlenmelere dair değinilmesi gereken ilk teşebbüsün İkinci Meşrutiyet’in 
ilanıyla başlamış olan ve Cemiyet-i Matbuat-ı Osmaniye adıyla 30 Temmuz 
1908 (17 Temmuz 1324)’de kurumsal bir çatıya kavuşmuş yapının olduğu 
hatırlanabilir. Cemiyet, kurulmasına ve tüzüğünü oluşturmasına rağmen 
amaçladığı “Gazeteciler Kongresi” toplayamadığından dernek statüsünde 
faaliyete geçememiştir. Cemiyetin adı daha sonra 1920’de Türk Matbuat 
Cemiyeti’ne çevrilmiş, 1923’den sonra Matbuat Cemiyeti, 1930’da İstanbul 
Matbuat Cemiyeti adıyla faaliyet göstermiş ve 1935’te Basın Kurumu adını 
almıştır. 1938 yılında üyeliğin zorunlu olduğu ve üye olmayanın gazete-
cilik yapamadığı Basın Birliği kurulmuştur. Çok partili siyasal hayata geçiş 
sürecinde bu birlik lağvedilerek yerine meslek mensupları tarafından 10 
Haziran 1946 yılında Gazeteciler Cemiyeti kurulmuştur.
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Gazeteciler Cemiyeti’nin öncülüğünde hazırlanan basın çalışanı gazetecilerin 
uymayı kabul ettikleri, ancak yasal dayanağı olmayan bir anlaşma metni 
durumunda olan Basın Ahlak Yasası’nı uygulamak için bir öz denetim meka-
nizması olarak 24 Temmuz 1960 tarihinde Basın Şeref Divanı kurulmuştur. 
Fazla uzun ömürlü olmayan bu yapı, 1967 tarihinde işlevsiz kalarak bir nevi 
kendi kendisini feshetmiştir.

Dönemin hükûmeti ve kamu yetkililerinin de teşvikiyle 6 Şubat 1988 tari-
hinde Basın Konseyi kurulmuştur. Konsey, gönüllü üyeliğe dayanmakta ve 
Basın Meslek İlkeleri olarak kabul edilen sözleşmenin imzalanmasıyla bir 
mesleki denetim hedefiyle çalışmaktadır.

Basın ahlakı ve meslek ilkelerinin belirlenmesiyle ilgili girişimler, 1960 
yılına kadar meslek profesyonelleri tarafından yapılmamıştır. 27 Mayıs 
darbesi sonrasında 24 Temmuz 1960’ta Türkiye Gazetecileri Cemiyeti’nin 
öncülüğünde Basın Ahlak Yasası adını taşıyan dokuz maddelik bir metin 
hazırlanmış, gazeteciler ve yayın kuruluşları temsilcileri tarafından imza-
lanmıştır. Bu metindeki ilkeleri denetlemek için de Basın Şeref Divanı 
oluşturulmuştur. Uluslararası Basın Enstitüsü’nün İsveçli Başkanı Allan 
Hernelius’un önerisiyle, İsveç’te 1916 yılında kurulan Basın Konseyi’nin 
çalışması örnek alınarak Basın Ahlak Yasası hazırlanmıştır. Bu, ilk öz 
denetim mekanizması denemesidir. Milli Birlik Komitesi’nin teşviki ve 
yönlendirmesiyle kurulan Basın Şeref Divanı mekanizması 1967’de başa-
rısız bir deneme olarak tarihe geçmiştir. 

Dokuz maddelik Basın Ahlakı Yasası’nın ardından, Türkiye’de basın ahla-
kı konusunda kabul edilmiş bir başka yazılı belge ise, Uluslararası Basın 
Enstitüsü (IPI) tarafından onaylanmış olan ve ülkemizde de 14 Şubat 1972 
tarihinde Gazeteciler Cemiyeti Genel Kurulu’nda kabul edilen Gazetecilerin 
Basın Ahlak Kuralları adını taşıyan ilkelerdir.” (Özgen, 2002: 186). 

Bir başka önemli metin ise meslek mensuplarının dışında akademisyenlerin 
de katkılarıyla 21 Aralık 1975 tarihinde İstanbul Üniversitesi’nde yapılan 
İkinci Basın Kurultayı’na sunulan bir komisyon raporudur: “Basının Görev 
ve Sorumlulukları Komisyonunun hazırladığı rapor da basın ahlakı alanında 
hazırlanan ve akademisyenlerin de dâhil olduğu önemli bir çalışmanın ürü-
nüydü.” (Özgen, 2002: 187). 

Basın Konseyi’nin 6 Şubat 1988 tarihinde ilanıyla imzalanan ve kabul edilen 
Basın Konseyi Sözleşmesi ve 16 maddelik Basın Meslek İlkeleri diğer önemli 
bir metindir. Basın Konseyi bu ilkelerin uygulanabilirliğini takip açısından 
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bir öz denetim mekanizması olarak çalışmalarını dar alanda da olsa hâlen 
sürdürmektedir.

En kapsamlı ve yaygın olarak kabul edildiği söylenebilecek meslek ilkele-
ri metni Türkiye Gazeteciler Cemiyeti tarafından hazırlanan ve 18 Kasım 
1998 yılında ilan edilen Türkiye Gazeteciler; Hak ve Sorumluluk Bildirgesi’dir. 
Bu ilkelerin uygulanabilirliğini takip ve denetim için de Basın Senatosu ve 
Meslek İlkelerini İzleme Komitesi oluşturulmuştur. 

Meslek örgütü düzeyinde Çağdaş Gazeteciler Derneği’nin ilan ettiği Çağdaş 
Gazeteciler Derneği İlkeleri (ÇGD, 2011) ve Medya Derneği tarafından Ocak 
2011’de ilan edilen Türkiyeli Gazeteciler İçin Etik İlkeler metinleri, meslek 
ilkeleri ve etik bildirgeler kategorisinde son yıllarda ortaya konulan önemli 
çalışmalardır.  Son olarak Anadolu Ajansı Yönetim Kurulu Başkanı’nın dönem 
başkanlığını yürüttüğü Asya Pasifik Haber Ajansları Birliği (OANA)’nin 15 
Aralık 2011 tarihinde ilan ettiği altı maddelik etik ilkeler uluslararası bir 
meslek örgütünce kabul edilmesine rağmen kurumsal düzeyde bir medya 
kuruluşunu bağlaması açısından hatırlanması gereken yeni bir gelişme ola-
rak kaydedilmelidir.

Medya organizasyonları düzeyinde kurumsal olarak meslek ilkeleri çalışma-
sı yapıp ilan eden medya kuruluşlarının sayısı çok az denebilecek sayıdadır. 
Doğan Yayın Holding, Anadolu Ajansı, Zaman Gazetesi ve NTV televizyonunun 
kurumsal düzeyde meslek ilkelerini belirleyen çalışmaları bulunmaktadır. 
Ancak bu sınırlı sayıdaki örnek dışında Türkiye’de medyanın geneli açısın-
dan, takipçilerine karşı sorumluluğu ve hesap verilebilirliği sağlayan yayın 
ve meslek ilkelerinin kurumsal düzeyde hazırlanması, kabul edilmesi ve ilan 
edilmesi kültürünün henüz tam olarak oluşmadığı söylenebilir.

Üçüncü Kaynak Grubu: Akademik Camianın Çalışmaları

Basın yayın mesleği ve bu arada mesleki etik kurallar çerçevesinde dikkate 
alınması gereken bir diğer alan akademidir. 1950 sonrasında mesleki eğitim 
çerçevesinde başlayan gazetecilik okulları, 1990’lı yıllara gelindiğinde fakül-
te hâline gelerek kurumsallaşmada önemli bir aşama kaydetmişlerdir. Şu 
anda Türkiye’de ellinin üzerinde iletişim fakültesi mevcuttur. Bu fakülteler-
de okutulan ahlak veya etik derslerine göz atıldığında karşımıza çıkan ders 
isimleri ve içerikleri bu alanla ilgili literatüre ilişkin de ipuçları vermektedir.

Medya ahlakının iletişim fakültelerinde kendine nasıl bir yer bulduğuna 
dair üniversitelerin web siteleri üzerinden yapılan bir tarama, seçilen ders 
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isimlerinden hareketle konunun akademideki algılanışı hakkında fikir verir 
niteliktedir. Bu çerçevede medya ahlakının, iletişim fakülteleri ders liste-
lerinde Basında Aktöre, Medya Etiği, Kitle İletişim Araçlarında Etik, İletişim 
Etiği, İletişim Ahlakı, İletişim ve Etik, Halkla İlişkiler ve Etik adlarıyla, çoğun-
luğu lisans ve az sayıda da lisansüstü ders programlarında yer aldığı görül-
mektedir. Dersi birinci sınıfta programına dâhil eden fakülteler olduğu gibi 
ikinci, üçüncü ve dördüncü sınıflarında dâhil eden fakülteler de mevcuttur. 
Ama her hâlükârda medya ahlakı, iletişim fakültelerinin tüm bölümlerinde 
ortak veya bölüm dersi olarak çoğunlukla da zorunlu bir ders şeklinde prog-
ramlarda yer almaktadır. Ancak yukarıda verilen ders isimlerinden de fark 
edileceği üzere ders ismi ve içeriği ile ilgili ortak bir anlayışın ve müfredat 
birliğinin olduğunu söylemek zor gözüküyor.

Genel bir değerlendirmeyle dersin akademiye girişinin basın ahlakı ve öz 
Türkçe bir isimlendirme tercihiyle basında aktöre şeklinde başladığı, sonra-
sında medya etiği ve en son gelinen noktada ise iletişim etiği gibi çok kapsamlı 
bir ders isminin giderek yaygınlık kazanmaya başladığı; mevcut hâliyle basın 
kavramının artık kullanılmadığı (açılmamış olsa da Anadolu Üniversitesi 
İletişim Bilimleri Fakültesi internet sitesinde bir istisna olarak Basın Ahlakı 
ismi ders listesinde bulunmaktadır), medya ve iletişim üzerinden bir ortak-
lığın oluştuğu, ahlak yerine de etik kavramının yaygın olarak kullanıldığı 
söylenebilir. Nitekim aşağıda sunulan ders isimleri ve içeriklerinde görüle-
ceği üzere bir fakültenin programında iletişim etiği adıyla yer alan bir derste, 
dersin adında etik kelimesi geçmesine rağmen işlenecek konular tamamıyla 
ahlak merkeze alınarak belirlenmiş ve dersin konu başlıklarında bir defa 
da olsa etik kavramı kullanılmamıştır. Bu durum, etik ile ahlak kavramla-
rının eş anlamlı veya birbirlerinin yerine kullanılması olarak kabul edildiği 
anlamına gelebileceği gibi bu alandaki kavram kargaşasının bir göstergesi 
olarak da okunabilir. Daha uç bir örnek ise aynı iletişim fakültesinin farklı 
bölümlerinde hoca farkından dolayı aynı dersin amacı ve içeriği arasında 
ciddi farkların görülebilmesidir.

İletişim fakültelerinin ders programlarında yer alan medya etiği derslerinin 
içeriğinden yola çıkarak medya etiği derslerinin uygulamaya dönük boyut-
ları olmakla birlikte daha çok akademik bir yetkinliğin kazandırılmasının 
hedeflendiği göze çarpmaktadır (bkz. Tablo 1).
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İletişim fakültelerinde ders isimlerindeki tercihler ve ders içeriklerinin 
belirlenmesi ile aşağıda listesi sunulan ders kaynakları dikkate alındığında, 
teorik düzeyde ortak kabuller bir yana çalışma alanının sınırlarının henüz 
netleşmediği görülecektir.

Yükseköğretimde okutulan derslere dair tabloda sunulan ders bilgileriyle 
birlikte üniversitelerin İnternet sitelerinde duyurulan aşağıda listesi veri-
len medya ve etik eksenli olarak kullanılan ders kitapları, iletişim fakültesi 
öğrencilerinin beslendiği ve akademinin dayandığı bilgi kaynaklarını gös-
termesi açısından önemlidir.

Akademik çalışmaların en önemli ve somut ürünü olan yüksek lisans ve dokto-
ra tezleri de akademinin konuya ilgisini, bakışını ve konuyu ele aldığı çerçeveyi 
sunması açısından önemli bir göstergedir. Yüksek Öğretim Kurulu’nun tez 
tarama merkezinden medya etiği, medya ahlakı, medya ve etik, iletişim etiği, ile-
tişim ve etik, basın ahlakı, gazetecilik ahlakı vb. dizi terimler üzerinden yapılan 
tarama ile ulaşılabilen tezlerin künyeleri liste hâlinde aşağıda sunulmuştur.
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Dördüncü Kaynak Grubu: Çeşitli Türlerde Yayınlar

1980 sonrasında yapılan akademik toplantılar (panel, sempozyum vs.) 
ile çoğunluğu 1990’lı yıllardan sonra hazırlanan yüksek lisans ve doktora 
tezlerinin kitap olarak basılması, medya ahlakı literatürünün önemli iki 
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unsurudur. Bunların yanı sıra Batı’da yapılan çalışmaların tercüme edilerek 
yayımlanması Türkiye’de medya ahlakı literatürünün önemli bir yekûnunu 
tutmaktadır.  Bu çerçevede yüksek öğretimde okutulan ders kitaplarının 
çoğunun tercüme eserler olduğu, yayımlanmış ve çoğu da derleme olan 
çalışmaların büyükçe bir kısmının Avrupa Birliği bağlantılı projeler ile ulus-
lararası çalışmalar yürüten diğer Batılı vakıf ve basın kuruluşlarının yaptığı 
ortak çalışmaların bir ürünü olarak ortaya çıktığı söylenebilir.

Medya ve ahlak ilişkisi üzerine yayımlanmış kitaplarda da henüz sınırları 
ve kapsamı belirlenmiş teorik bir çerçeveden ve kavramsal düzeyde bir 
ortaklığın yakalandığından söz etmek güçtür. Kitabın isminde ahlak kavra-
mı tercih edilirken, konuların işlenişinde etik kavramının merkeze alındığı 
kitaplar ve makaleler –veya tersi– görülebilmektedir. Dolayısıyla medya 
ahlakı ve meslek ilkeleriyle ilgili yeterli düzeyde istifade edilebilecek tutar-
lı, kavramsal bütünlüğü olan, ciddi bir literatürün oluşmadığını söylemek 
abartı olmayacaktır. En azından konunun basın veya medya ahlakı mı, 
yoksa medya veya iletişim etiği olarak mı ele alınacağı henüz netleşebil-
miş değildir. Türkiye’de yükseköğretimin yaygınlaşması, yükseköğretimde 
medya ve iletişim alanına dair bölüm ve programların artması, medyanın 
yeniden yapılanmaya başlaması, yeni enformasyon teknolojilerinin klasik 
gazetecilik işleyişinin ötesinde imkânlar sunuyor olması vb. unsurların 
oluşturduğu atmosferde medya ahlakının düşünsel kaynakları ile teori ve 
pratiğin buluştuğu zeminlerin çoğalacağı ve çoğullaşacağı öngörülebilir. Bu 
da yayınları gerek kendi içinde gerekse alanın genel sorunları bağlamında 
yeni ve yeniden ele almayı gerekli kılmaktadır.
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